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budouchost znamena zmeéenu

Jiz mnoho let je napjaté ocekavanou udalosti, mozna i proto, ze na sebe vzdy necha 3 roky Cekat. Prinasi to nejvice ,hej*
v oboru, formuji se zde trendy a pripravuiji strategie, jak se vyrovnat se vsemi vykyvy, které logicky ovliviuji evropsky
retail. Dockali jsme se, od 16. do 20. unora se EuroShop uz tradicné zabydlel v 19 halach Dusseldorf Messe, na temeér
250 000 M2 Co se tedy zménilo od roku 20177?

Misto treseni rukou aplikace

EuroShop dokazuje, Ze se sam trendy fidi. Nejen
z dtivodu aktudlnich obav z ohrozeni coronavirem
vyvinul vlastni mobilni aplikaci, kterd umoznuje
navazani kontaktu a jednoduché uzavteni kontrak-
tu. Misto potfeseni rukou jen naskenujete QR kéd
na badge vaseho protéjsku - a jste propojeni. Na
samotnych strankdch EuroShop dc¢inné pomédhal
chatbot Max. Celkové lze organizatortim veletrhu
vyseknout velkou poklonu za preciznost, s jakou
bylo toto mega setkdni pfipraveno. I za vzornou
prevenci, pokyny k dodrzovani pravidel hygieny
a desinfekéni gely na kazdé toaleté. KdyZ uz nic ji-
ného, téch zbylych cca 40 provétenych vystavovate-
lit z pevninské Ciny pravdépodobné pochopilo, jak
a proc si myt ruce.

Odborna ¢ast veletrhu nabita seminafi

8 odbornych pdédif, kazdd s jinym zaméfenim,
okolo 500 pfednések a 600 speakert. To byl velky
posun oproti minulym ro¢nikim. Program semina-
Tl byl stejné pritazlivy jako okolni expozice uz jen
diky kvalité speakert. Vétsina firem, které v evrop-
ském retailovém prostiedi uddvaji trendy, vyslala
na nékterou stage svého zastupce. Své myslenky
sdileli vSichni - od technologickych inovétoru az
po charismatické leadery retailovych kreativnich

agentur z celé Evropy. A Bejby nebude sedét v kou-
t& - Cesko reprezentoval prezident POPAI CE Petr
Simek (WELLEN) s piispévkem o lokalizovaném
retailu.

Retail jde prikladem trvalé udrzitelnosti
Uz béhem prvnich minut na vystavni plose bylo
jasné, Zze néco je jinak nez v pfechozich roénicich.
Zndm4, naslddld viné PVC se tentokrat ve vét-
$iné vystavnich hal nekonala. Hlavnim mottem
a trendem na dalsich pér let je totiZ udrzitelnost
a ekologicky zptsob pohledu na prosttedi retailu.

,<Zamyslete se nad tim, co délate pro rozvoj znac-
ky a také myslete na to, co to bude znamenat pro
planetu. Jesté diive, nez cokoli zacnete realizovat,”
vyzval posluchace pii své pfedndsce ,Online.Off-
line.Between the line.“ Philipp Beck, kreativni lea-
der Studia 522. Udrzitelnost a ohleduplnost inspiro-
vala mnoho vystavovatelt, at uz ji pfevedli do uziti
pfirodnich materidlt, konceptt ,ze starého nové®,
efektivity osvétleni obchodi (méné a pfesnéji je
vice nez plosné a mnoho), opakovatelné vyuzitel-
nych prvki pro eventy nebo elektronicky check-out
z prodejny, Gplné bez papiru.

Originalita a kreativita
valcuji sériovou vyrobu

Chovéani ndvstévnika veletrhu pfesné odrdzelo
soucasné trendy. Haly s POS prvky byly poloprazd-
né, zato vystavovatelé celych feseni nebo systémd,
které se daji vyuzit jako customizované platformy,
byli v obleZeni zajemct, stejné jako haly s designem
prodejen. Je to stejné jako v bézném nakupovdni,
regal nebo kosik pofidite podle popisu parametri
klidné online a nechate si ho ptivézt, zatimco nové
feSeni kupujete radéji v obchodé, v tomto piipa-
dé na veletrhu. Shop fitting se stdvd uméleckym

oborem, kdy jde o vytvateni jakychsi mikrogalerii
a prostiedi prodejen je pak ucelenym emoénim
obrazem. ,Dnes je izasnd doba byt znackou. Pfitaz-
livou znackou. Kreativita je novou konzistenci dne-
gka,“ uzaviel svou pfedndsku o trendech Alastair
Keen, Developing Director Daziel&Pow z Londyna.

Novym produktem je servis

Zazitek jako diferenciator obchodt a znacek je
vlastné ztélesnénim zdkaznického servisu. V dobé,
kdy v mnohych kategoriich uz témét 90 % zdkaz-
nikd vyhleddva online a nez nakoupi, pfijdou do
kontaktu s pfiblizné 6 touchpointy nebo smart za-
dkolem retailu. Jde o emoci, vérnost, divéru - a ta
vznikd servisem, nejen tim prodejnim, ale také
poprodejnim. K tomu slouzi hluboké vciténi se do
chovéni zdkaznika a pochopeni jeho skute¢nych
potteb. Fittingu prodejen a vzniku unikétnich kon-
cept prodejen piedchézi odborné pfipraveny vy-
zkum. Tim Greenhalgh z FITCH predstavil unikat-

ni segmentacni néstroj, ktery stdl naptiklad u zrodu
dnes jiz ikonického kdvového showroomu Stabucks
Reserva.

Novy buzzword: ,Phygital*

Koupit néjaké ty displeje a poustét na nich v pro-
dejnach televizni spoty je passé. Ty nejefektivnéjsi
technologie ztstdvaji zdkaznikovi skryty, at uz to
jsou RFID &idla nebo senzory. Ridi prostied véetns
osvétleni, personalizuji komunikaci nebo informuji
persondl o nutnosti doplnit zbozi. Phygital pracuje
nejen s daty, ale také se zkuSenosti redlnych lidi.
Kombinuje pfesnost zafizeni a lidské emoce, vse
celné mé¥i a vyhodnocuje. Zdvéry poslouzi jako
podklad pro zaddani atraktivnich obsahu. SAP pied-
stavil feseni marketing cloudu, diky kterému pak
1ze individuélné cilit na kazdého zédkaznika a vytvé-
fet tak kampané na miru. Standardem se pomalu
stdvd vyuziti technologii prostfednictvim redlného
z4zitku, naptiklad VR pro testovdni interiéru nebo
rozlozeni zbozi v prodejnéch. V tomto ohledu si Ev-
ropa dokdze najit vlastni cestu, i pfi velké absenci
vystavovateltt z Ciny bylo k vidéni mnoho Fesen,
které prezentovaly nizozemské, némecké nebo ital-
ské firmy.

Retail ma skvélou budoucnost,
pokud se prizpusobi zménam

Inovativni strategie zahrnuji kreativni pouZiti
technologii, zazitky, sdileni, moznost zapojit se do
budovéni znacek, precizni méfené vyuziti socidl-
nich médif a v neposledni fadé dusledné propojeni
oline a offline svéta znacky. Celkem 15 riznych
moznosti ukdzal ve své prezentaci Matthias Spanke
z BIG IDEAS, autor knihy Retail isn‘ t Dead.

Letosni veletrh EuroShop v Diisseldorfu opét do-
stdl svému jménu : #1 v oboru retail. Pfedndskovou
¢asti se dotdhl na rivala GlobalShop, jasné vymezil
trendy a nechal Evropu jit svym tempem za vlastni-
mi sny a zdzitky. Ve, co bylo k vidén, lze na starém
kontinentu snadno zrealizovat. Tak schvélné, jak to
budeme hodnotit za 3 roky, na EuroShop 2023?

Linda Petrovd,
Creative Strategy Director WELLEN
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nejnovejsi

LCD obrazovky propojene s mobilnim zarizenim, interaktivni

podlahy i chytré regaly ukazal v Dusseldorfu veletrh EuroShop.

Letosni veletrh EuroShop, jenz se konal ve dnech 16. az 20. Unora v Dusseldorfu, opét dostal sve poveésti globalni akce,
na kterou by mel prijit kazdy, kdo ma co do Cinéni s retailem. Béhem péti dni jej navstivilo 94 tisic navstevniku, ktefi si
mohli prohlédnout vse od high-tech konceptd, tradicnich POP komunikacnich médii, chytrych kabinek, pres roboty, az
po podlahové krytiny, nebo raminka a pekarny na koblihy. A to vSe od 2 300 vystavovatell z 57 zemi.

Oproti pfedchozimu ro¢niku pted tfemi lety
zde byl k vidéni kontinudlni a smysluplny evoluc-
ni posun jesté neddvno revolucnich technologii.
Prezentovand feSeni nabizela praktickou integraci
a funké¢ni sladéni komunikace, omnichannelu, au-
tomatizace, personalizace a analytiky, a to nejen
pod taktovkou novych specializovanych spole¢nos-
ti, ale i vétsiny technologickych globélnich lidri
jako IBM, SAP, Microsoft, Fujitsu a dalsich.

Persans|ie Yo
Grodary Skappinn

Z technologif byly na veletrhu pfedstaveny napii-
klad bluetooth tagy bez potieby baterie, které mo-
hou fesit nevyhody RFID technologie a do zna¢né
miry ji nahradit. Déle byly k vidéni LCD obrazovky
propojené ve svém obsahu pres QR kéd s mobilnim
zaf{zenim uZivatele. Na nich si mohou zdkaznici
napiiklad nakoupit potraviny, tfeba pfimo z recep-
tu, nebo si vybrat kosmetiku na zdkladé fotografii
nali¢enych modelek.

LCD obrazovky mohou byt propojeny i s chyt-
rym regalem, na némz si mohou zakaznici pfesou-
vat vybrané produkty na pfedem urCené pozice,

Chytré regdly dnes také lépe dokdzou adaptovat
obsah bud podle zdkladnich sociodemografickych
dat, kterd jsou vyhodnocovéna pomoci rozpoznava-
ni obliceje, nebo podle vzdalenosti, v niz se nachdzi
kolemjdouci zdkaznik. Je-li vzdalen, 1dkd ho regal
na produkt ¢i soutéz, pohybuje-li se blizko, komu-
nikuje jiz specifické vlastnosti produktu ¢i detaily
soutéZze. Analytika v redlném case o pritoku zdkaz-
nikd, interakcich ¢i konverzich je jiz samoziejmosti.

Chytry regal dokaze pracovat se vzdalenosti
zakaznika. Je-li daleko, laka ho na produkt Ci
soutéz, priblizi-li se, zacne komunikovat detaily,
foto: Daniel Jesensky.

Posun zaznamenaly i chytré kabinky, v nichZ je
mozné nejen nastavit svétlo podle denni doby, ale
i si doobjednat pozadované kousky k vyzkouseni,
nafotit se z 360° a fotografie rovnou zasdilet ¢i si
je vytisknout. Cely systém je napojen na analytiku,
ktera data zpracovava a vyuziva k tvorbé personali-
zovanych nabidek na miru.

V chytrych kabinkach si zakaznik nejen nastavi
svetlo podle prani, ale muze se i nechat vyfotit
7 360", foto: Daniel Jesensky.

Zajimavé byly i novinky se zobrazovaci techno-
logii, kterou lze uplatnit na fasadové reklame, nebo
v rdmci interaktivni projekce na podlahu, jeZ reagu-
je na pohyb zdkaznika, ¢i do riznorodych tvarova-
telnych kompozic.

LED technologie lze vyuzit ve vodé i je tvarovat
do ruznych kompozic, foto: Daniel Jesensky.

Prezentovdana byla rovnéz vodotésna varianta
LED ¢i jeji aplikace v navigacnim systému napoje-
ném na Wi-FI, jenz umozni navigaci po prodejné.
Prostfednictvim mobilni aplikace si nakupujici
oznaci v ndkupnim seznamu hledany produkt, diky
navigaci se dostane do produktové sekce, kde se na
prodejni plose rozsviti LED signalizace.

Originalni vychytavkou bylo tzv. sonické kieslo,
v némz si zakaznik muze z playlistu vybrat kyzenou
hudbu a vychutnat si ze vSech stran obklopujici kva-
litn{ zvuk.

V sonickém kresle si muze zakaznik uzit kvalitni
obklopujici zvuk, foto: Daniel Jesensky.

Pozornost vyvolal také gravitacni zvédac, ktery
na principu magnetismu levitoval vybranymi pro-
dukty v prostoru.

Naopak minimalni zména nastala u roboti, je-
jichz vyvoj ustrnul na drovni pred Sesti lety. I nadé-
le jsou vyuzivany pievdzné jen jako imageovy dopl-
nék nebo jednoduchy zprostiedkovatel informaci,
na funkéni pomocniky je tieba sijesté pockat (zatim
se uplatiiuji jen v automatizovaném in-store auditu).

Roboti vétsinou
zastavaji jen
imageovou

a informacni funkci.
Ti.chytrejsi* se
uplatnuji zatim jen
v automatizovaném
in-store auditu,
foto: Daniel
Jesensky.

Chudsi byla také prezentace tradi¢nich POP mé-
dif, u kterych jsme se na veletrhu, a dokonce ani na
soutézi POPAI Awards DACH nedockali zdsadnéj-
$ich inovaci ¢i tvarcich skvosti. I ve srovndni s ces-
kou produkei jejich droveni celkové pokulhdvala,
i kdyz vyjimky se nasly.

Vyjimky v jinak
slabsi prezentaci
tradicnich POP
medii,

foto: Daniel
Jesensky.

Jednim z globdlné a systémové se prosazujicim
piistupem je unifikace druhotnych vystaveni, a to
s cilem dosdhnout maximaélni efektivity a udrzitel-
nosti. Regeni Chep, Proteus nebo Mr. Flexx nabizi
flexibilni univerzalni stojany, u kterych si mohou
znacky jen upravit jejich vzhled a pfitom zefektiv-
nit logisticky proces s ohledem na Zivotni prostfedi.

Déle se u fady POP médii projevoval diraz na
proaktivitu - piikladem muze byt znacka Nutella
se svym stopperem. U ného se pomoci pohybového

EuroShop 2020 | ES

Unifikovana druhotna vystaveni,
foto: Daniel Jesensky.

cidla aktivovala nejen zvukovd stopa, ale i sugestiv-
ni robotickd ruka, jez kolemjdoucimu doslova vnu-
covala ¢okolddovou ty¢inku.

V oblasti prezentaci vystavovateli byla nové
Casto pfitomna i mald pddia, na nichz probihal
program specidlnich prezentaci o produktech, tren-
dech ¢i zajimavostech, coz pfildkalo nejednoho
névstévnika. Vystavovatelé tak krom produkti sa-
motnych aktivnéji prezentuji své piistupy, moznosti
a know how.

Ukazky mensich scén pfimo u stanku
vystavovatelu, foto: Daniel Jesensky.

EuroShop ukazal to nejnovéjsi ze vSech moznych
oblasti retailu. Byt letosni ro¢nik nelze nazvat revo-
luénim, znat byly smysluplné evoluéni kroky, které
poméhaji smysluplné, prakticky a funkéné integro-
vat nové technologie do kazdodenniho chodu mo-
derniho retailu.

Daniel Jesensky,
DAGO, s.r.o.
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Nakupovani
v Brumbalove sbirce

EuroShop RetailDesign Award 2020:
Odborna porota ocenuje nejlepsi store-koncepty

Soutéz EuroShop RetailDesign Award vyhlasuje
kazdorocné némecké EHI ve spolupraci National
Retail Federation USA jako soutéz o nejlepsi kon-
cepty svéta.

Mezinarodni porota experti vybird kazdorocné
mezi desitkami kandidéta tii nejlepsi koncepty, pri-
cemz nejdulezitéjsimi kritérii jsou pfedevsim zpro-
sttedkovani jasného poselstvi sortimentu, ale i pfi-
mé oslovené zdkaznika. EHI a Messe Diisseldorf
udélili cenu EuroShop RetailDesign Award 2020

(ERDA) v rdmci letosniho EuroShopu v Diisseldor-
fu. Nejpresvedcivejsi koncepce obchodu pochazely
ze Svycarska, Spanélska a Velké Britdnie: Fooby
Lausanne Bel-Air v Lausanne, Spar Market Puerto
Rico v Mogdnu (Gran Canaria) a The Making of
Harry Potter v Leavesdenu. Na to, aby se stali vitézi
mezi 73 uchazeci z 22 zemi, museli pfedvést pove-
deny mix architektury obchodu, barev, materidld,
osvétleni a v neposledni fadé také visual merchan-
disingu.

The Making of Harry Potter,
Leavesden:

Kouzelny interiér z Bradavic

,The Making of Harry Potter se zcela spoléha na
magické prostredi svétové proslulé magické skoly.
Na plose 836 m* se rozprostiraji obchody a kavarny
ve studiich Warner Bros. Origindl filmové kulisy,
kombinace barev, filmovych rekvizit a staroZitnos-
ti vytvareji autentinost - obchod tak mohou na-
vstévnici pfimo prozivat. Od oblasti ,cerné magie®
s téméf 5 metrtt vysokym puvodnim sklenénym
oknem z filmu pfes obchod s kouzelnymi hilka-
mi, inspirovanymi dilnou Garricka Ollivandera,
az po shirku svétozndmého feditele skoly Albuse
Brumbadla z Bradavic s modelem slune¢ni soustavy
z Hogwartovy Astronomické véze, vSech jedendct
oblasti oslavuje bohaty svét filmi Harryho Pottera.
Fantastické knihy, pfedméty s ,uvéznénymi kouzel-
nickymi dusemi“ a magické hulky poskytuji kulisu
pro produkty, z nichz nékteré jsou také k dispozici
personalizované. K dispozici jsou magické plasté
s individudlné vysivanym jménem a gravirovaci
sluzba pro vybrané vyrobky.

©Warner Bros. Studio Tour London / Callum Lumsden

Spar Market Puerto Rico,
Mogan:

Tradi¢ni trh sméruje

k modernimu maloobchodu

Novy Spar-Store zaujima plochu 2 000 m? pro Siro-
kou skalu zvlaste cerstvych regionalnich produkta.
Atmosféra tradi¢niho trhu se obratné poji s atmo-
sférou modernitho maloobchodu. Typické firemni
barvy v mixu s ¢ernymi a teplymi materidly, jako
je dfevo, vytvédieji moderni vzhled a zvyraziuji jed-
notlivd oddéleni. V centru supermarketu jsou chla-
dici boxy na pivo, vino a syr, u kterych jsou nabize-
ny také ochutndvky. Graficky nendpadné svételné
ndpisy nad jednotlivymi oddélenimi nabizeji snad-
nou orientaci. Zaveésné stropni instalace zeleného
svétla, jakoz i ilustrace na sténdch a sklenénych
dvetich zvyraziuji akcenty a tvori dekorativni ra-
mec pro produkty.

EuroShop RetailDesign Award | ES

Cava do Quesos

Fooby Lausanne Bel-Air, Lausanne: Divadlo smyslua

S Fooby Lausanne md online potravinafské spo-
lecenstvi $vycarského druzstva Coop svij vlastni
obchod na ploge 1 000 m* Kamennym obchodem,
jako pokracovdnim online platformy, se stalo by-
valé divadlo, které nabizi scénu pro vysoce kvalit-
ni regiondlni nebo udrzitelné vyrabéné produkty.
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V obchodé muizete vychutnat jidlo se vSemi smy-
sly. Odbornici radi ve trech podlazich a nabizeji
kulinarské zazitky - store - koncept je obchod se
smiSenym zbozim a zdrovenn manufaktura. Volba
materiala podporuje znacku stylem i barvou a do-
konale lad{ s historickou architekturou. Cerné, bilé

a pfirodni dievo tvoii zdklad a jevisté pro nabizené
produkty. Vétsina korpusu, regald, stol, paneli
a opldsténi je vyrobena ze svétlého dieva, které nej-
lépe odrazi Cerstvost, zivost a teplo Fooby. Bilé a ze-
lené dlazdice zrcadli témata femeslné rukodélné
vyroby, udrzitelnosti a zdravi.
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Utulny, flexibilni
a hlavné personalizovany

Hlavni trendy v oblasti vybaveni obchodu

Personalizace, orientace na zdkaznika a technologie urcuji tony v maloob-
chodé a odrazeji se v soucasnych trendech v prodejndch. Kamenné obchody se
jiz nepovazuji pouze za mista pro transakce mezi maloobchodniky a zdkazniky.
Kromé toho nabizeji zékaznikiim jedinecné zazitky, funguji jako mista kondni
akci a poskytuji inspiraci. Pfihlasky do soutéze EuroShop RetailDesign Awards
2020 predstavuji 73 ptikladi vynikajicich koncept designu obchodt z 22 zemi.
Z toho 30 se dostalo do uzstho vybéru. Odbornik na prodejny z EHI institutu
Claudia Horbert je pfezkoumala, aby ur¢ila pét hlavnich trendii v mezindrodnim
maloobchodnim designu. Vitézové byli vyhldgeni a néleZité ocenéni na veletrhu
EuroShop v Diisseldorfu dne 16. tinora 2020.

Utulné prostiedi

Navrhéfi prodejen stdle vice vyuzivaji barevné prvky v interiérech. Barvy
jako zelend a ruzova spolu s teplymi pastely vytvafeji pozitivni atmosféru. Dievo
je v obchodech stéle oblibenym materidlem. V kombinaci s kovem a betonem
komunikuje modernost a muze byt soucdsti pramyslové atmosféry. Podlaho-
vé krytiny, obklady stén a tmavé dfevo jsou spojeny s rostlinami, nabytkem do
obyvaciho pokoje a uméleckymi dily, aby vytvofily ttulné prostiedi, které vybizi
zékazniky zistat a bavit se.

Flexibilni prostory

Obchody se staly hybridnimi prostory, které lze vyuzit k riznym tcelam. Pro-
dejni plochy jsou rozsiteny o kavarny nebo vystavy. Oddéleni potravin mize za-
hrnovat restaurace nebo poskytnout prostor pro kurzy vafeni nebo ochutndvky
vin. Takové nabidky se staly nedilnou souéasti designu obchodi.

Gepp's / Frankfurt / Germany © Schwitzke

Moebel Rieger / Heilbronn / Germany © blocher partners

Covergirl / New York / US © FRCH NELSON

Omnichannel maloobchod

Online a offline svéty se v maloobchodé stale vice propojuji. Digitélni prvky
jsou implementovany v tradi¢nim nastaveni obchodu. Pfikladem jsou termindly
pro online kontroly dostupnosti a objedndvky, zrcadla s rozsifenou realitou pro
virtudlni mistnosti a aplikace pro komunikaci se zdkazniky.

Showroomy

Online obchody se stdle vice spoléhaji na pfitomnost cihel a malty. Tento
trend dycha novy zivot do maloobchodu - a do designu prodejnich jednotek. Fy-
zické obchody podporuji prodej online tim, Ze slouZi jako predvddéci mistnosti
nebo vykladni skiiné, které propaguji produkty a zvysuji povédomi o znacce.

Courage store / Odessa / Ukraine © Angelina Malysheva

Personalizace

Maloobchodnici reaguji na individudlni potteby zdkazniki pomoci specidl-
nich konfiguraénich néstrojt, tabletii a terminald. Casto mohou byt do vyrobni-
ho procesu zahrnuti i zakaznici. Vyrobky kazdy den nabyvaji individuélni hod-
noty a stdvajf se jedine¢nymi osobnimi vécmi.

S L ) — » .

Way we go

NASE CESTA K UDRZITELNEMU
ROZVOJI

»
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PRIRODNI
rada WEGO:

novy smér budoucnosti

Zdravy zivotni styl a udrzitelny rozvoj jsou
jedny z hlavnich témat nasi evropské
spole¢nosti. Rozhodli jsme se proto, zafadit
do vyroby novu pfirodni fadu WEGO. Toto
rozhodnuti provazela spousta otdzek. Ptali
jsme se napfiklad: ma tato fada smysl v
reklamnim primyslu? Jaké vyhody
zakaznikdim nabidneme, kdyZ se touto
cestou vydame? Co vlastné dnes zakaznici
ocekavaiji?

Nabizet a prodavat kvalitu-to je nase Way
we go (WEGO)

Sjednocujici odpovédi na otazky je kvalita.
Novou pfirodni fadou WEGO nabizime
zakazniklm kvalitnéjsi organicky bavinény
materidl, ktery je Setrny k citlivé pokozce.
VIdkno je delsi, mék¢ia produkty jsou
savéjsi, prodysnéjsi, nevyvoldvaji alergické
reakce a jsou trvanlivéjsi. Navic se snazime
stavét vic ohleduplné k planeté a prebirat
zodpovédnost za nasi ¢ast vyroby. Novou
pfirodni fadou WEGO se sami posouvame
kupredu a upeviiujeme postaveni nasi
znacky FROTERY® na trhu, jako garanta
kvality reklamnich froté ru¢nikd, osusek

a zupand.

pickym designovym vystavnim stankem.
Pét barevnych odstin{l ru¢nikd a osusek
Cekd v naSem skladé na vase poptavky.
Vérime, ze se vam bude nova fada libit.

Team Kapatex

Rada WEGO v péti prirodnich odstinech

Zacatkem roku jsme nasi novinku WEGO
predstavili na reklamnich veletrzich TV
TecStyle Visions ve Stuttgartu a na CTCO v
Lyonu. Veletrh jsme se zucastnili s nety-

FROTERY®, znacka reklamnich ruénikd a zupant info@kapatex.cz / www.kapatex.cz / www.eshop.kapatex.cz
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Kvalitni pracovni deska

pro milovniky designu I technickych detailu
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Pracovni deska je plocha, kterd podléha kazdo-
denni manipulaci; odklddani pfedméti, krajent, je
v kontaktu s jidlem, oleji, kofenim a v neustdlém
ohrozeni vSemoznymi kuchyiiskymi nehodami.
Stejné jako konec dé pfibéhu chut nebo pachut, tak
i kuchyniska deska je tim ,poslednim*“ detailem, kte-
ry muze estetiku kuchyné pozvednout nebo tplné
potopit.

K nejcastéji pouzivanym materidlim patii klasic-
ké lamindtové desky s dievotiiskovym jddrem. Ty
jsou sice ekonomicky vyhodné, ale nachylné na me-
chanické poskozeni; kontakt s vodou i poskrdbéni,
které nelze opravit. Pro ndro¢né zdkazniky jsou na
trhu dostupné jiné moderni materialy, které nedéla-
ji kompromis mezi funkénosti a designem.

Tvrzeny kamen, material tretiho tisicileti

Tvrzeny kdmen je revolucni zejména diky spoje-
ni drceného kiemene s pryskytici, kterd mu ddvd
charakteristické odolné vlastnosti. Jeho hlavni
prednosti je nulova nasdkavost, pevnost a vysoka
odolnost proti poskrdbani, skvrndm nebo bakte-
rifm. Diky témto funkénim vlastnostem je idedlni
prave k pouziti na kuchynské desky, ale setkate se
s nim i v koupelné, v podobé obkladu stén &i ve vy-
tizenych komercnich prostordch v podobé dlazby.
S nadc¢asovym designem zajistuje predpoklady pro
dokonaly domov.

V Ceské republice je pouze jedind firma, kterd
se zabyvd vyrobou tohoto materidlu. Spole¢nost
Technistone sidli v Hradci Kralové a patfi mezi
svétové zndmé vyrobce tvrzeného kamene. Vysoce
odolné desky TechniStone® tvoii z vice nez 90 %
pfirodni suroviny v podobé nejriznéjsich piski,
jemnych az hrubych frakci kiemene ¢i zuly. Vlast-
ni vyvoj novych dekorti a povrchovych dprav zaru-
Cuje origindlni vzhled vyrobki inspirovany aktual-
nimi designovymi trendy, pfirodou a jeji zivelnou
krasou.

Interiéry | ES

Noble Concrete Grey Matt Gobi Urban Matt

| STt

Ambiente Light Residente Dark

Velkoformatové desky TechniStone®

se vyrabi ve ¢tyrech modernich
povrchovych Upravach - zakaznicky
nejoblibenéjsi Polished, nad¢asovy Matt,
Rained s temer plastickou strukturou

a Terra povrch s 3D reliéfem. Tento rok
predstavil Technistone novou kolekci
nesouci se v duchu industrialniho stylu

s vystiznym nazvem TREND. Jeho Ctyri
neotrelé barevne variace v sobé ukryvaji
nadech popularni méstske architektury
s dotekem Ccisté prirodni krasy.

Meéstsky a chic. TREND je novou
barevnou kolekci od Technistone
ladénou v duchu industrialniho designu.

krasa, ktera vydrzi B2 11 15] 01 =)

kStores

Zdroj fotografii: archiv Technistone
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Prostor

se stava

Kdyz se originalné ztvarnény prostor stava aktivnim designovym prvkem, ba
dokonce experimentalni Ci iritujici ,kulisou®, jsou tim razem vyrazeny veskere
obvykle opticke zakonitosti. Ukazky z mezinarodni retailove scény ukazuiji
priklady impozantnich prostorovych proporci a jejich silu pritazlivosti.

Vystava v New Yorku s ndzvem ,Arcadia Earth”
se pfed neddvnem postarala o velké pozdviZeni.
Tento pop-event umoziiuje navstévnikim, aby se
pomoci umeéni, rozsifené a virtudlni reality, jakoz
i svételnych a zvukovych koldZi stali soucdsti su-
rrealistického svéta a futuristické scény vnimatelné
vSemi smysly. A toto lze aplikovat i v retailovém
svété — prostorové inscenace mohou umoznit zd-
kaznikiim zapomenout na to, Ze se vlastné nachaze-
ji v obchodé nebo v obchodnim centru. Pf{jemnym
vedlej$im efektem, ktery nelze opomenout, je i to,
Ze se tim nabizeji fotogenicka pozadi, ktera prildkaji
zejména instagramovou generaci.

Co se tyce designu obchodd, je v nasich zemépis-
nych $iikdch takovymto scénografickym inscena-
cim priklddédn spiSe mensi vyznam. I kdyz je patrna

Krizova cesta: Aesop Han Nam, Soul

snaha o vytvofeni nevSednich zazitkd, kterymi mé
byt zvy$ena atraktivita obchodu a center mést, vétsi-
nou zustavaji zazité koncepty pravothlych prostor
beze zmény. Na tomto misté vitézi pragmatismus
a s nim spojené pravouhlé, geometrické chdpdni.
Dnesni vybaveni obchodii musi byt spi$e modularni
a flexibilni a veskeré moznosti museji byt oteviené
pro rychlou pfestavbu a pfesun. Zde se vét$im insta-
lacim, které jsou vétsinou spojené s vy$simi materi-
alnimi a finan¢nimi ndklady, nedostdva mista.

ASIE PLNA FANTAZIE

Zcela jinak to ale vypadd v Asii. V bastich
shoppingu a retailového designu, jako je Soul nebo
Singapur, kde se architekti ve svych konceptech
radi pfedhdnéji, prekracuji hranice a liji své vize

Jednd se o jiz devaty obchod kosmetické znacky Aesop v Soulu. Vyzdény tmavymi cihlami vzbuzuje tento ¢le-
nity interiér se svymi obloukovitymi klenbami v evropském smysleni asociaci s klasterem, kostelem ¢i obdob-
nou sakralni stavbou. Tyto oblé cihly jsou vSak odvozené od tradi¢ni korejské cihlarny Mangdaengi Gama.

Architektura: Mlkk Studio, Hongkong

designem

do betonu, se architektonické ztvarnéni obchodi
proporci. Inspiraci se Gasto stdvaji sakrdln{ stavby ¢i
futuristické vize. Pokud asij$ti designé¥i promeériuji
komer¢ni prostory v organicky ptisobici obrazy, ote-
vird se tim takika poeticky p¥istup k designu obcho-
du. Architekt Yu Ting z architektonického studia
Wautopia Lab v Sanghaji k tomu fekl toto: ,Rozhodl
jsem se postavit abstraktni bilou horu. Za ni hledite
do krdsného nebe. Kdyz je slunecny den, nebe se
odrézi na podlaze a to umoznuje hote, aby plula.”
Ve zminéném piipadé je fe¢ o architektufe interié-
ru jednoho knihkupectvi.

Konny Scholz

+ Prevzato ze stores+shops,
s to res Magazinu EHI o zfizovani
shops

a vybaveni prodejen
a 0 POP marketingu
www.stores-shops.de
www.ehi.org

Panoptikum: Mirror Garden, Peking

V malé samostatné budové o rozloze okolo 280 metri ¢tverecnich se na tiech podla-
Zich rozprostird multilabel-boutique, prostor pro gastronomii a nejriznéjsi akce. Po-
moci zrcadlovych stén a stropt byl vytvofen na co nejmensim prostoru nekonecny
pohled. Zrcadla, kterd nékolikandsobné odrazeji lidi, zbozi i nabytek, vytvateji interak-
tivni vztah mezi redlnym svétem a svétem v odraze zrcadla.

Architektura: Archstudio, Peking

Instagramovy potencidl: Louis Vuitton Pop-up, New York

Prostorova geometrie, kterd stavi klasické optické vnimani na hlavu. Designér pan-
ského obleceni Louis Vuitton, Virgil Abloh, vyslal tuto luxusni znacku na pop-up-
-tour. Docasné obchody byly vcetné fasddy a inventédie (vyjma prodejni kolekce)
na jednotlivych stanovistich ponofeny do sytych zakladnich barev. Lajky jsou tim
zaruceny.

Design: Louis Vuitton
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V palirné: Inns Whiskey Bar, Chengdu

Temnd, origindlni a pifjemnd atmosféra typickd pro skotskou a irskou kul-
turu mistnich pubti se v ¢inském pojeti whiskey-baru ,povysila“ a posunu-
la do avantgardnéjsiho stylu. Se svymi zahyby napodobuje design tohoto
interiéru ohbi destila¢nich nddob v palirné whiskey, zlaté a médéné tény
symbolizuji barvy whiskey.

Architektura: Wooton Designers, Chengdu

Blizko nebi: Duoyun Books, Sanghaj

V 52. patie nejvyssi Sanghajské budovy, Shanghai Tower, ve vysce 239 me-
tri a na plose 2 200 metra ctverecnich je zinscenovdno na 60 000 knih
a na 2000 jinych produktd. Tento flagshipstore znacky Douyun Books
v sobé kromé knihkupectvi ukryvd jesté prostory pro pofadani akci a také
restauraci. Design interiéru origindlnim zptisobem uchopuje souhru inte-
riéru a jedine¢ného vyhledu.

Architektura: Wutopia Lab, Sanghaj
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Opévovani mrazu; Tangy Collection, Guangzhou Bayun

Poeticky esteticky chvalozpév typické mistni pfirodé péje obchod madd-

ni znacky Tangy Collection na leti$ti v Guangzhou. Plocha o rozloze 80

metrt tverecnich je zahalena za mrazivou strukturovanou miizi z bilého

skla. Inspiraci se stal vyjev ze zamlzeného bfehu, jehoz blystivd rosa se

meéni v mréz.

Designer: Deve Build, Shenzhen

L]
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Umeni vcitit se do predstav klienta
je pridanou hodnotou studia Cermak design

Studio Cermak design se jiz téméF 20 let vénuje navrhum architektury,
soukromych interiéru, vystavnictvi a hlavne designu. Majitel irmy Ing. arch.
Petr Cermak je toho nazoru, ze jedinecny design je soucasné nejlepsi podpo-

rou prodeje.

Cermak design se zam&fuje zejména na navrhy
a realizace komercnich interiérd, stejné jako na
design prezentacnich stojanti pro podporu prodeje.
Jejich Siroké uplatnéni je dané pouze svobodou my-
slenky klienta o jejich vyuziti. Ve svych névrzich se
ve studiu specializuji na atypickd feseni s vysokou
pridanou hodnotou a na vyuziti modernich materi-
alt. V kombinaci s vhodnym osvétlenim a grafikou
vam zajist{ zcela unikdtni a nezameénitelnou podo-
bu prezentace vyrobku ¢i sluzeb. Dokladem kvality
prace s podpisem Cermak design je stald spokojend
klientela a ziskand mezindrodni ocenéni.

Studio Cermak design sidl{ v Praze 4 ve vlastnim
vyrobné-skladovacim aredlu s truhlatskou vyrobou.
Prednostmi firmy jsou vysoka flexibilita a nasazent,
osobni zodpovédnost a sehrany profesionalni tym.

Komer¢ni interiéry s pridanou hodnotou
Interiér a design tvoii neodmyslitelnou soucast
Zivota. Zaméten{ studia Cermak design je zejména
na navrhy a realizace firemnich a obchodnich pro-
stor v kontextu jednotné firemni prezentace. Ne-
zdlezi na tom, jde-li o showroom, obchod, recepci
nebo jen kanceldte, pti feseni interiéru vzdy ma-
ximélné naplnuje pozadavky klienta s ohledem na
zamysleny podnikatelsky zamér. Soucdsti nabidky

14

studia jsou i navrhy POP a POS prezentaci vcetné
shop-in-shop konceptu. Letité zkuSenosti z realiza-
cf pro nejruznéjsi firmy a znacky dovedly studio
Cermék design k utvrzeni se v tom, ze emoc¢ni sloz-
ka rozhodovéni zdkaznika je jednou z nejdulezitéj-
sich. V tom, aby byl ¢lovék ochoten nakoupit, jsou
emoce skutecné zdsadni. Kvalitni zbozi a dobrou
cenu zafizuje klient a vyjimecny interiér, atmosfé-
ru a pozitivni pocity pfi nakupovani zase designér.

S uménim vcititi se do predstav klienta

I pfes rtiznd omezeni korporétni identitou kli-
entti navrhuje Cermak design interiéry dle jejich
zaddni pod svym nezaménitelnym rukopisem.
Pokud vsak prijde zdkaznik s tim, Ze nema4 jasnou
predstavu, jak by mél jeho komercni prostor vypa-
dat, nastupuje designérka Mgr. Helena Cerméakova.
Jeji psychologické vzdélani ji pfedurcuje k uméni
naslouchat a docilit tim stoprocentni spokojenosti
klientt. Vi, jak fungovat, kdyz si zakaznik nevi rady
a nemd jasny ndzor na design, ale chce pouze, aby
vysledek spliioval potfeby komercniho prostoru.
Umi se ¢lovéka spravné dotdzat, vyposlechnout si
ho, nastolit rovnovahu mezi zic¢astnénymi subjek-
ty - investorem a uZzivatelem prostoru - protoze pii
jedndnich ¢asto dochdzi k rozporim v jejich pied-

stavach. Nektefi lidé jsou velmi citlivi, je dulezité to
umét vybalancovat a nenechat si vnést do konceptu
prostoru chaos.

l intimitu a pozitivni atmosféru musi umét
navodit design interiéru

Takovym komerénim prostorem, kam Cermak
design nedodal sviij design a neni tam jeho podpis,
ale ndsledoval pfedstavu klienta, je Institut zdravych
vlast Lukase Rossbacha. Autorkou designu této vla-
sové kliniky je pravé Helena Cermdkova. Majitel
svého nového institutu dermo-trichologie, ktery se
specializuje na veskerou problematiku vlasové po-
kozky a vlasového ristu, si vybral designérku préveé
proto, Ze toto zafizeni si vyzadovalo jistd specifika.
To Lukas Rossbach dobte védeél, protoze oboru der-
motrichologie se vénuje jiz patnéct let. Svou pro-
fesni drdhu trichologa odstartoval jiz v roce 2005,
kdy se na dermatologické stazi v kréské nemocnici
seznamil s Pastorem Vilescou, majitelem a vyvojd-
fem dermo-trichologické spolecnosti Kapyderm, je-
jimz zastupcem se pro CR a SR v nésledujicim roce
stal. Vede vlastni vyzkumnou ¢innost zaméfenou
na aplikovani kosmo-ceutickych produkti a péci
o problematickou pokozku a rust vlast. Jeho studie
se zaméFuji na onemocnéni seboroickou dermatiti-
dou, vlasovou alopécii riiznych pficin a specifickd
onemocnéni, jako je napf. Hay Well Syndrom. Jde
ky se studem. Jak on sém definoval budouci kliniku,
zena piijde zahalend a odchdzi rozkvetld. To bylo
v podstaté vychozi zaddni.

Bylo tedy jasné, Ze klinika musi mit oddélené
z6ny. Klientka by méla pFichédzet jednou stranou
a odchézet druhou. Ve vstupni zéné méla byt na-
stolena atmosféra intimity, protoze to je faze, kde
se 16¢i problém a klientka se musi citit bezpe¢né.
Nosnou myslenkou Lukése Rossbacha bylo, Ze ne-
chce jen lécit problém, ale chce po zakroku Zeny
i zkraslit, aby odchézely upravené a s dobrym po-
citem, nebot v kazdém zdravotnim problému hraje
dulezitou roli psychika. TudiZ posledni fazi mély byt
kadernické sluzby.

,Puvodné se mél prostor tvafit jako klinika, vse
meélo byt ve sterilni bilé barve, vypravi o vyvoji de-
signu sama autorka. ,KdyZ jsem vSak uvidéla pro-
stor se zaoblenymi stropy, bylo mi jasné, Ze by to ne-
korespondovalo. Velmi jemné jsem tam tedy vnesla
zdvan Asie. Jen Lukdovu kanceldt jsem ponechala
striktné klinickou. Pracovali jsme tudiz s Lukdsem
i na myslence viné a hudby a tomu jsem pfizpuso-
bovala i formovani Lukdsovy predstavy o vysledku.
Hodné jsme spolu Fesili i vyvazenost svétel, aby se
hlavné v prvni fazi klientka necitila pfilis nasvétle-
nd. Tlumeni svétel bylo logicky jasnou volbou a vice
svétla jsme dopféli jen kadefnickému prostoru. Jiz
na zacatku jsme si ujasnili, ze bild barva by vaci
tomuto prostoru nefungovala a pro pocit uklidnéné
nélady jsem proto navrhla $edo-hnédou barevnost.
Ta vhodné korespondovala i s podlahou, kterd mu-
sela byt zdtézovd. Zvolili jsme dlazdice v dekoru
dieva. Dilezité pro mé bylo LukasSovi nezasahovat
do jeho profesnich potfeb, soucasné jsem mu ale
chtéla vytvofit prostor designové Cisty, s emocné
vyrovnanou atmosférou a libivy.“ Svoji spokojenost
s navrhem designérky Heleny Cermédkové nevyjé-
dfil Lukds$ Rossbach ostatné poprvé, protoze si od
ni nechal navrhnout i interiér soukromého domu,
ale v souvislosti s projektem kliniky radi i ostatnim:
,Helena je prosté slunicko, které vndsi i do svych
névrhii. Pokud budu mit pottebu upravovat jakykoli
interiér, vzdy se uz obratim pouze na ni. Umi de-
sign sjednotit, upravit a ocistit, pfitom v ném utvo-

fit pfijemnou atmosféru. Doporucoval bych vsem,
ktet vlastnimi silami vndsi do svych interiéru sice
trendové prvky, ale ne komplexné, aby si nechali
poradit timto profikem.”

Cisté linie doplnéné naladovymi prvky

,V piipadée MOOD Media opét neslo o to vnést
do prostor agentury rukopis Cermak design, ale
nésledovat predstavy klienta, ¥ikd designérka He-
lena Cermakova. ,Prostory pod znackou MOOD,
kterd ptindsi klientim medidlni fe$eni v obchodé
a pomdhad jim spojit se se svymi zakazniky, zlepsit
image znacky a zvysit rtist podnikani, musely spl-
novat mnoho funkénich prvkd. Primédrné mélo jit
o kanceléfe, ale zaroven také o vzorkovnu, showro-
om, posezeni pro klienty. Pozadavek na design mél
byt cisty, ovSem plny ndladovych prvka. Navrhla
jsem tam napiiklad cervené natfené sudy nebo
zavésnou houpacku apod. Dispozice prostoru se
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upravila dle specifickych nédroki spolecnosti na
umisténi skladu a showroomu v kanceldfi.

Myslim, Ze tviir¢i, pohodovd a zdroven pracovni
atmosféra se ndm designem téchto prostor spolec-
né podafila vytvorit. Umim zkoordinovat ndpady
klienta, ale dokdzu také ¥ici ne, pokud by nefungo-
valy jako celek z designového i funkéniho hlediska.
Prochdzim prostor, nacituji atmosféru a pozorné
naslouchdm. Klientim se libi, Ze jim rozumim.
Mém rada véci jednoduché a zivotisné. Reknu svij
nézor, ale z ni¢eho nedéldm védu.“

cermak design

Mgr. Helena Cermakova
+420 604 202 091
cermakova@cermak-design.cz
www.cermak-design.cz
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Leskla bledé modra podlaha z epoxidove pryskyrice ve Voo Compact Marketu v Berliné

Z ] ]. 71 ] : t )
Jiz fradu letu dominuji retailovému designu neutralni svétlé barevné tony, Seda ve vsech odstinech, jakoz i prirozena

barevna skala od betonu, pres drevo, mramor, az po ocel. Nyni se vSak stale vice dostava do popredi barva. Priklady
demonstruji, jak individualizovana barevna schémata podtrhuji celkovou inscenaci a sdéleni pribéhu znacky.

Stejné jako v odvétvi médy a bydleni i na me-
zindrodni retailové scéné stdle Castéji nachdzime
barvu jako tvirci element. AvSak v piipadé maloob-
chodu s sebou uziti syté barvy pfinasi i urcita rizika
- na pestrobarevné prostory si zdkaznici rychleji
privyknou a také syté pestrobarevné okoli nesmi
konkurovat zbozi, které by pak opticky bylo zatla-
¢eno do pozadi.

To vSe je otdzka miry a pigmentace, mini Stefan
Suchanek, interiérovy architekt, odbornik a retailo-
vy specialista, kdyZz hovoii o subtilnich barevnych
prechodech v designu prodejny, které samy o sobé
mohou prispét k tomu, Ze dany obchod dobre ,sla-
pe“ nebo také ne. Obecné plati pravidlo ,ne pfilis
pestré, ale presto barevné®, fikd Suchanek. ,Cim
,pestiejsi” barva je, tim rychleji se okouka. Ten, kdo
hledd intenzivni barvy, které budou dlouhodobé
vnimdny pozitivné a nezastini samotné produkty,

pottebuje dobré poradenstvi, aby tak dosahl ba-
revnych tont s hustou pigmentaci a dopliiujicich
se kombinaci, které ptisobi syté, ale ne kiiklave.
Veétsina historickych barev v umeéni, architekture
a designu, které se ukdzaly byt nadcasové a jesté
dnes jsou vnimany pozitivné, se zaklddd na téchto
principech,” fikd Suchanek.

K rozlisen{ urcité znacky nebo urcitého oddéle-
ni v rdmci vétsi prodejni plochy se nabizi rozlisné
metody, kolorované plochy na sténach, podlaze,
stropé a nabytku nebo také individudlni akcenty
s barevnym svétlem. Nize uvddime nékolik aktudl-
nich prikladi:

VOO COMPACT MARKET, BERLIN

,V obchodech navazuje jedna Sedd podlaha na
druhou. Chtéli jsme se od toho oprostit, fikd Yasin
Mijdeci, zakladatel berlinskych Voo-Stores, tfi ob-

Zelené tony a bledé zluta v druhém milanskem obchodé znacky Aesop

\e
N

%3
e %

16

<o

chodti s médou. Pres plochu jeho minimalisticky za-
fizeného Voo Compact Marketu o velikosti 80 m* se
rozprostird podlaha v zative bledé modré barvé. Ten-
to neobvykly barevny tén vybral Miijdeci intuitivneé.
Jeho prvotnim cilem bylo zprosttedkovat zdkazniko-
vi dobry pocit. ,Nékdy musi funkénost ustoupit cel-
kovému dojmu a zafadit se az na druhé misto,” to je
jeho krédo. Podlaha je polozena ve vicero vrstvach.
Pfes terrazzo byla polozena vrstva epoxidové prysky-
fice, aby se tak dosahlo kyZzeného lesku.

AESOP, MILAN

Druhy mildnsky obchod kosmetické znacky
Aesop je koncipovdn v duchu nostalgické pocty
italskému designu a italské bytové kultute 30. let.
Obchod a jeho vnitini vybaveni uchopuji skryté,
avsak intenzivni ptisobeni historickych barevnych
tont a modifikuji je zptisobem poplatnym dnesni
dobé. Vitriny v retro-provedeni a tlumenych ténech
zelené, bledé zlutd a kiesilka v rizovém ténu, jako
by vysisovaném slunickem, se svym stylem a barev-
nym ztvarnénim podobaji italskym vildm z tFica-
tych let. Lesklé modrozelené dlazdice na sténdach,
na stropé a v obloucich maji vazbu na Mildn a maji
odrazet zivotni styl v historické ctvrti, ve které se
obchod nachazi. Design byl vytvofen ve spolupraci
s mildnskym designérskym studiem Dimore Studio.

PRIBEH U MACY'S

,Story“, to je novy koncept amerického de-
partment store Macy’s. Je zaloZen na myslence con-
cept storu, kterd je na plose zhruba 150 m? nové in-
scenovdna kazdy mesic. Ke konceptu patii barevné
bohaty visual merchandising, kazdy mésic jsou pak
v zévislosti na daném tématu kompletné dekorova-
ny nové zazitkové svety. Zacatek konceptu se roz-
béhl s mottem ,Colour”. K tomu byly zinscenovany
podlahy a zadni stény prodejni plochy v duhovych
barvach a zbozi bylo prezentovano podle jeho bar-
vy, resp. barvy obalu v barevnych skupindch. Pfi
druhém tématu s ndzvem ,Outdoor Story*, pfi kte-
rém se vSe tocilo kolem zahradniceni, byla plocha
promeénéna na umeély travnik v zafivé zelené barve.

Duhove barvy v novem store konceptu Macy's

Milansky obchod znacky C.P. Company
se svetelnym boxem visicim ze stropu
a blystivym nabytkem pro prezentaci
zbozi s menicimi se barvami

Tento koncept Macy’s se nazyva ,produktova politi-
ka zaméfend na vypravéni pfibéhu“, v rdmci které
je soustavné navazovana spoluprdce s nejruznéjsi-
mi dodavateli.

C.P. COMPANY, MILAN

Specidlni proces barveni textilii patii k USP ital-
ské znacky C.P. Company, zaméiujici se na sportov-
ni obleCeni. Zvlastni know-how v oblasti technik
barveni bylo v tomto milanském obchodé vicekrat
vizualizovano. Svételny box, ktery visi ze stropu, vy-
tvaii dynamicky se ménici barevné svétlo s dennim
a nocnim cyklem. Zativé podstavce pro prezentaci
zbozi, vyrobené z dfevotiiskovych desek, s pro-
ménlivym modrym nabarvenim byly inspirovany
technikou barveni nazyvanou ,Garment Dyeing“.
Kromé toho nabizi C.P. Company ve svém obchodé
,barveni na miru“. V ramci této sluzby si zakaznici
mohou objednat jednotlivé kusy z kolekce v libovol-
ném barevném ténu z barevné palety. Zakaznici si
dokonce mohou donést vlastni pfedmeéty, napiiklad
loutku z détstvi ¢i trikot jejich oblibeného sportov-
niho tymu a pak si objednat kus obleceni od C.P.
Company v tom samém barevném ténu.

Konny Scholz

+ Prevzato ze stores+shops,
S to res Magazinu EHI o zfizovani
shops

a vybaveni prodejen
a 0 POP marketingu
www.stores-shops.de
www.ehi.org
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Dulux Barva roku 2020
Matove seda pomaha s nhavratem
K prirode a lidske spolecnosti

Kazdy rok v Mezinarodnim estetickém centru znacky Dulux zkoumaji
predni designéri, architekti a navrhari z celého svéta globalni trendy de-
signu i zivotniho stylu. Na jejich zakladé poté navrhnou barevnou pale-
tu, ktera nejvice odpovida aktualnim potrebam a naladé ve spolecnosti.
Ustfedni barvou se pro rok 2020 stala Matové seda.

,Jsme na zacdtku nové dekddy a hleddme
misto, kde mizeme v klidu premyslet, setkavat
se s prételi a rodinou, byt v tésnéj$im spojeni
s okolim i pfirodou. Nasim interiérim chceme
dat lidsky dotek - a pravé Matové Sedd (]5.03.71)
vyjadfuje tuto touhu nejlépe. Jde o kombinaci
jemnych odstint zelené, modré a $edé, inspiro-
vanych barvami ranni oblohy,“ vysvétluje Martin
Brodsky, Senior Brand Manager znacky Dulux.

Dulux Barva roku 2020 Matové Sedd se tak sta-
la zakladem pro vytvofeni ¢tyf dalsich barevnych
palet, které nabizi rtizné zpusobv jejtho vyuziti.
Tyto barevné palety vystihuji touhu pecovat, hrat
si, hledat smysl a tvofit. Kazdy si tak mezi nimi
muzZe najit tu, jeZ nejvice odrazi jeho Zivotni styl.

Pecovat

Citime, ze jsme i diky intenzivnimu Zzivotu na
socidlnich sitich odpoutdni od redlného svéta
a veci, které za to stoji. Roste proto touha po opé-
tovném spojeni s lidmi i pfirodou. Zapojujeme se
vice do komunitniho Zivota, obklopujeme se stro-
my a vodou, péce o nase okoli nds napliuje. Tato
paleta v sobé kombinuje barvy svéziho jarniho
réna - jemné pastelové odstiny, které tyto touhy
dokonale podpoii. Kousek pfirody pak pfinesou
rostliny, které pomohou posilit pocit pohody.

Hrat si

Hleddame néco, co je hravé, hodnotné, co nés
opravdu pohlti. Veseld paleta zativych a jasnych
barev pfipominajici pohled na horizont pii dsvi-
tu pomuze vytvofit energizujici prostor, ktery
povzbuzuje predstavivost a chut si opét hrat.
Kombinace jemnych a sytych barev spolu s geo-
metrickymi tve vyraznou texturou pomdhd
ke stimulaci smysli. Recyklovany plast v kombi-
naci s kovem a texturou zajisti, ze bude interiér
pusobit svéZe a moderné.

Hledat smysl

V dne$nim svété postrdddme hloubku a smysl.
Mnoho véci na nds muze pusobit pfili§ povrchné.
Ale neni snadné hledat smysl, pokud je svét - jak
digitalni, tak ten skute¢ny - pfilis hlu¢ny a rych-
ly. MiZe byt proto slozité nenechat se rozptylovat
a najit klid. Ticho se stalo novym luxusem, a pro-
to roste i touha po interiérech, kde tento klid na

rozjimani a pfemysleni najdeme. Barvy v paleté
evokuji pohled na horizont p¥i svitdni za jasného
chladného zimniho dne. Cisté linie zde dopliiuje
piirodni dfevo, kozZesiny, platna ¢i lestény beton.
Tato paleta pomdha vytvofit prostor, kde se mo-
hou lidé zaméﬁt na t0 na 69111 jim ne]’vi(:e zélezi.

Tvorit
S dramatickym rozvojem modernich techno-
rozenou schopnost tvotit. Pravé
zde je na misté otdzka - co nds odlisuje od stroji
a robota? Je to napfiklad schopnost tvofit hudbu,
vyrédbét nové véci, vatit podle chuti nebo pecovat
o rostliny. Mezi lidmi proto roste i touha ucit se
noveé veéci, zapojovat fantazii a vytvatet jedinecné
kousky. A tato paleta plnd luxusnich odstint po-
skytne dokonaly prostor pro sebevyjadieni a vy-
praveni nasich vlastnich pfibéhi. Paleta je inspi-
rovand barvami teplého podzimniho dne a plnd
intenzivnich tént. Vyuziti dffvéjsich materidla
jako dfevo, kize a keramika, ale v modernim
kontextu - malované kvétindce, potisténd pldtna
a rucné pletené véci - pomaha vytvéret prostory,
které jsou ndladové, atmosférické a eklektické.

Barvu roku 2020 Matove Sedou (J5.03.71) spolu
s dalSimi odstiny z letosni palety vam pripravi
v michacich centrech znacky Dulux.

Zajimave rady a informace najdete

na www.dulux.cz nebo

na https.//www.facebook.com/DuluxCZ.
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dramaturgu a reziseru

Retailefi jsou stéle vice nuceni stavét koncepty svych kamennych obchodi na silnych a nezapomenutelnych
zazitcich. Proto mtize byt uzitecné uchopit koncept prodejni jednotky jako divadelni inscenaci.

Digitalizace rozliuje kandly obchodu novym
zptisobem. Internetovy obchod se v mnoha oblas-
tech stdvd dominantni realitou. Stale vice se kamen-
ny obchod posouva do nové role ptivodce inspirace,
klade diraz na prvky zabavy a rovnéz slouzi jako
nastroj k vytvafeni zazitki. V mnoha segmentech
se préave toto stalo primédrni ilohou kamenného ob-
chodu. Vytvafeni nezapomenutelnych zaZitkil pro
zakazniky se stalo novym ,produktem“ kamenného
obchodu. Diky tomu se dostdvéd do rovnocenné po-
zice s internetovym obchodem.

Dnes se obchodnici museji stdt sami znackami,
aby obstdli mezi konkurenci. V tomto kontextu se
obchodnici mohou ucit od divadelnich odbornikd,
méli by se stat dobrymi dramaturgy a reziséry, aby
tak svym ndro¢nym zdkaznikim umoznili zaZivat
jedinecné inscenace.

Mluvime-li o aspektech divadla tak, jak je bere
jako zdklad zndmy dramatik Diirrenmatt, je moz-
né je v urcité formé prenést i do komeréniho svéta.
V tomto pojeti odpovidd jevisté prodejni plose. Déni
na jevisti nachdzi svij ekvivalent ve vizudlnim ztvér-
néni obchodu a déj se odrdzi v obsahovych, drama-
turgicky uspordadanych prodejnich procesech, které
dosahujf ur¢itého ucinku. Celkové odpovidd hrané
realité divadla se stylizovanymi postavami inscena-
ce zbozi, prostoru a persondlu v misté prodeje. U di-
vadla rozhoduje o pfipadném tspéchu ¢i nedspéchu
publikum, v pfipadé obchodu to jsou navstévnici
a zdkaznici, u kterych zdzitek prozity na prodejni
plose ovlivnil jejich dalsi ndkupni chovéni.
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Prof. Dr. Jorn Redler

Profesor véeobecne nauky
o podnikové ekonomice a marketingu

Vysoka Skola v Mainzu (Némecko)

,Irvalé zdzitky
vytvorené pro zdkaznika
jsou novym ,produktem’
kamenného obchodu.*

ZABAVNA DIVADELNI HRA

Dobrym piikladem je znacka nabizejici pracovni
odévy Engelbert Strauss. Zdkaznici si tento obchod
v némeckém Biebergemiindu uchovévaji v pameé-
ti podobné jako zhlédnuti zabavné divadelni hry.
Ohromujici je ztvdrnéni ,prodejniho jevisté“ a sdéle-
ni pfibéhu, do kterého je navstévnik vtazen. Takové
dojmy umocnuji to, jak se lidé s danou znackou citi.

Stejné tak jako divadlo pracuje s publikem, i ob-
chodnik by v misté prodeje mél ,pracovat” se zdkaz-
niky. Pfitom mohou byt zdkazniktim obdobné jako
ndv§tévnikam divadla pfidéleny rozdilné ,role”.

Tak mohou byt zdkaznici uchopeni jako distanco-
vani separovani pozorovatelé nebo naopak jako do
déje vtazeni kvazi-protagonisté. Podle dané role se
pak daji vyvodit jiné implikace pro vytvoteni vhod-
né pozice znacky obchodnika a ndsledné ztvarnéni
mista prodeje.

V rdmci inscenace obchodu se dd pracovat také
s otocenim téchto ,roli publika“. Napiiklad se mtze
navstévnik obchodu diky odpovidajici prezentaci
pfesunout ze své role pouhého ,pozorovatele“ do
role ,sense-ceptora“, protoZe se jeho zainteresova-
nost v dané situaci méni, stejné jako je tomu napii-
klad u znacky Engelbert Strauss.

Okoli prodejni plochy mize byt ztvarnéno po-
dobné jako divadelni jevisté, s velkymi gesty a pom-
pou. Upoutdni pozornosti a zézitek jsou kliCovymi
soucdstmi prodejniho mista. Interakce se zdkazni-
kem se zintenzivni, pokud obchodnik pochopi, Ze
zéleZ{ na tom, aby v hlavé zdkaznika néco spustil.
Obdobné jako to ¢ini Real ve svém konceptu trz-
nice, kde jsou zdkaznikovi nabizeny riznorodé
smyslové vjemy a vzruchy. Lidé zde nenakupuji jen
zeleninu, ale zazivajf zde inscenaci. To jinymi slovy
znamend posileni znacky obchodu.

PLANOVANA SKUTECNOST

Ne vSechny aspekty divadla museji nutné najit
svij protipél v obchodé. Pochopitelné divadlo a ob-
chod slouZi rozdilnym tcelim. Avsak tato metafo-
ra s divadlem miZe byt prostfedkem k tomu, jak se
pfenést pies prumeérné koncepty obchodu a oslovit

Spousta atmosféry v obchodé Calumet Foto Store

tak hedonistické zdkazniky orientované na zdzit-
ky a v neposledni fadé tak perfektnim zptsobem
pfedvést ,pladnovanou realitu“ a odlisit tak svou
vlastni znacku od ostatnich. Aby tomu tak bylo,
musi obchod stejné jako divadlo vytvofit podnétné
prostiedi.

Dalsim krokem je zapojeni zdkaznika. Obchod
umoziiuje ndvstévnikim byt soucdsti okoli, zaZzitku
a rtznorodym zptisobem interagovat. Napiiklad
v Demo-Store Dyson v Koliné nad Rynem mohou
zdkaznici otestovat vysousece vlast pfimo s exper-
ty, vytvofit si vlastni styling a vyzkouset si tak tech-
nologické vychytavky na vlastni kuzi. To vse v extra-
vagantnim ,jeviStnim“ ztvdrnéni.

Na rozdil od vlastniho divadla, které cili na urci-
tou reakci publika, musi to ,.komercni divadlo® umét
vyjit s celou Fadou rtiznych reakci zdkazniki. Pres-
toze mohou mit divadelni pfedstaveni fadu repriz,
je kazdé z nich jedinecné a nikdy ne identické s tim
predchozim. Efekty divadelniho ztvdrnéni prodejni-
ho mista se tedy nelisi jen od zdkaznika k zakazni-
kovi, nybrz jsou s kazdym novym kontaktem jiné.
A tak je napiiklad kazdy kontakt se zdkaznikem
v Calumet Foto Store v némeckém Braunschweigu
vzdy zcela individualni. Ztvdrnéni obchodu jako di-
vadelniho jevi§té to totiz umoziiuje.

Nové prodejni koncepty | ES

Concept-Shopping-Mall Bikini Berlin se svym bulvarem pop-up obchodu

Divadlo vytvaii vztahy. Pfedstaveni zobrazuje
realitu a probouzi fantazii k Zivotu. K tomu jsou
vyuzivdny verbdlni i neverbalni prvky v komplexni
souhfte. Dulezité je, jak jsou tyto vztahy vybudovany
a jak jsou ztvarnény. Toho by si méli byt obchodnici
védomi a koncepty jejich kamennych obchodii by
k tomu mély prispivat.

JASNA PREDSTAVA O UMISTENI

Stejné tak jako je tomu u divadla, i kamenny
obchod se sklddd z koncepénich a realiza¢nich
soucdsti. To znamend nejdiiv odhalit jasnou pred-
stavu o umisténi obchodu vhodné tak, aby se skrze
koncepci obchodu dala ztvdrnit vadéi myslenka.
To, kterd ¢dst bude dand, zdlezi na myslence znac-
ky, muze to byt inscenace, vybaveni jevisté nebo
obsazeni.

Myslenka divadla se dd rovnéz aplikovat na
obchodni centra. Piikladem toho je Bikini Berlin.
Architektura vytvofend jako ,obraz z jevisté“ je
uzpusobena ke sdileni pfibéhu skrze prodejni pro-
stor — concept shopping. V ramci této urbanistické
0dzy jsou propojeny jednotlivé obchody do celistvé
dramaturgie. Nespocet akci, spousta gastronomie
a kvalitné strdveny Cas umozniuji publiku proziti
této inscenace. Propojujicim prvkem jsou pevné

Koncept trzni haly retézce Real vytvari plnohodnotny zazitek z nakupovani

zabudované pop-up plochy, které umoznuji razno-
rodé ztvdrnéni. Tim se dostdva i opakované ptiché-
zejicim divékiim stdle novych zazitki.

Analogie divadla se dd pouzit i na navazujici
kontext rozvoje mésta. Pro¢ bychom tedy nemohli
analyzovat maloobchodni centra ve méstech opti-
kou divadla? Tato analyza ndm mimo jiné ukaze, Ze
ne v kazdém jednotlivém mésté daného regionu je
takové divadlo tinosné.

V takovémto pojeti se obchodnik mutize obsadit
do role tvirctho dramaturga a reZiséra. Pomoci
svych obchodnich znacek mtize dét dohromady
divadelni program. Jako rezisér by mél ztvarnovat
inscenace, které budou pro divdky nezapomenutel-
nym zazitkem. T{m mtZe kamenny obchod nalézt
svou roli v ménici se realité maloobchodu.

Jorn Redler

joern.redler@hs-mainz.de

Prevzato ze stores+shops,
Magazinu EHI o zfizovani
a vybaveni prodejen

a 0 POP marketingu
www.stores-shops.de
www.ehi.org

storest+
shops
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Generalni partner:
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KDE BUDOQU
OZNAMENI VITEZOVE?
V zavéru mezinarodniho
kongresu o bydlent,
architekture a designu
LIVING FORUM

TEMA KONGRESU:
Emoce, nalada... a symbolika prostoru

TERMIN:

MISTO:

Centrum souc¢asného
uméni DOX
Poupétova 1

Praha 7

INFORMACE A VSTUPENKY:
www.interierroku.cz
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SoutéZ INTERIER ROKU a kongres LIVING FORUM pofada INSTITUT BYTOVEHO DESIGNU

www.interierroku.cz

Nové prodejni koncepty | BS

Lush s hovym konceptem
na luxusnich nakupnich tridach v Evrope

Na podzim lonského roku otevrela Cerstva, rucné vyrabena kosmetika Lush dvere dvou prodejen se zcela novou
koncepci - Fresh & Flowers v Parizi a Lush Perfume Library ve Florencii. Dale otevrela druhou nejvetsi evropskou

prodejnu v Mnichové o rozloze 689 m? a hovy velky obchod neminul ani Prahu.

Lush Palladium

Dvefe se oteviely, uz neni co skryvat! Zdkaznici
se mohou ponofit do svéta vini, barev, bajecnych
cerstvych ingredienc, kreativity a inovaci do zbrusu
nového nablyskaného obchidku s Gerstvou rucné
vyrdbénou kosmetikou, ktery je nyni se svymi 120
m? nejvétsim obchodem Lush v Ceské republice!

Mnozi si pamatuji tisnéni se v malych prosto-
rach i pfedvanocni fronty vedouci az ke vchodu do
obchodniho centra. Ale tomu uz je konec - obchod
Lush Palladium dostal nové prostory a tdchvatny
novy hév.

Co je nového?

Nejen Ze oblibené produkty dostaly zkrdtka vic
mista, ale zakazniky cekd i par novinek. Mezi v$im,
pro co si do Palladia zakaznici rddi chodi, at uz jsou
to produkty pro rozmazlovani, ocistu nebo pro péci
o télo, plet i vlasy, najdou v obchtidku koutek véno-
vany pofddédni party. Zde se budou konat Charity
Pot parties, pfednasky a workshopy, ale i specidlni
vecirky. Party koutek byl pro Lush navrzeny na miru
a je piipraveny poskytnout ttocisté i pro zdkaznické
konzultace.

Trocha britského kouzla uprostred Prahy
Mnoho designovych prvk, které v novém obcho-
dé najdou, pfipomind stylem vybaveni vlajkovou
lod’ Lush - nejvétsi obchod v Liverpoolu. Ndpady
designéti cerpaji z rozliénych zdrojii, napiiklad kou-
tek péce o plet je inspirovan klasickymi anglickymi
kuchynémi z 50. let 20. stoleti a byl stvofen tak, aby

se vném zdkaznici pii svych konzultacich citili v po-
hodé a pohodli.

Neni to jen tak obycejny nabytek

Drevény nabytek, ktery je v obchodé k vidéni, vy-
robil pro Lush italsky dodavatel z jiz jednou pouzité-
ho dfeva, slouziciho dfive jako podlaha, nebo jiného
stavebniho materidlu. Upcyklace v pravém slova smy-
slu! Pracovni desky demo-stanic jsou z recyklované-
ho materidlu zvaného protomax, stvoteného z recy-
klovanych plastovych vicek. Podobné tak velké cerné

Y RE B

V dobé, kdy je vice nez kdy jindy potfebna revitali-
zace, maji tyto nové prodejny za cil pfivést na hlavni
t¥idy v celé kontinentalni Evropé vice krdsné kosme-
tiky, technologické inovace a kreativnich osobnich
zazitkt. Nové koncepcni obchody sleduji dspéch ne-
dévno otevienych ,Nahatych prodejen Lush“ v Milé-
né, Berliné, Manchesteru a Hongkongu a koncepcni
prodejny ,LushLabs Bath Bomb* v Tokiu.

Mnichovskd prodejna Lush s maloobchodni
plochou 689 m? na tfech podlazich je nejvétsi ma-
loobchodni investici znacky v Evropé po otevieni
nejvetsi prodejny na svété v Liverpoolu ve Velké
Britdnii na zacdtku loniského roku. V fijnu otevie-
la spolecnost nové prodejny na Clapham Junction
a Paddington Station a pokracovala v expanzi ve
Velké Britdnii.

LV dobé, kdy se fyzicky maloobchod dostdva
pod obrovsky ekonomicky tlak, jsme odhodlani
pokracovat v investicich do koncepci prodejen,
které zcela méni pravidla hry. Budeme je otevirat
na luxusnich ndkupnich tfiddch a v obchodnich
centrech vsude po svété, bez omezeni geograficky-
mi hranicemi, s tim, jak se budou objevovat vhodné
prileZitosti. Zdkazniktim chceme jejich prostfednic-
tvim nabidnout inovace a nové zazitky, “ uvadi Paul
Wheatley, feditel spravy majetku spolec¢nosti Lush.

tabule nebo vrsky a pracovni desky dalsiho nédbytku
vyrabi pro Lush dalsi dodavatel ze 100% recyklova-
ného plastu zpracovavanim rozlicnych typt pouzi-
tych plasty, jako jsou napiiklad kelimky od jogurtt.
Krésnd $amotovd umyvadla ziskdvaji od anglického
dodavatele, ktery se zamétuje na rucni vyrobu a udr-
zovéni tradi¢nich metod v tomto oboru a je jednim
z nejstarsich vyrobct Samotovych umyvadel viibec.

Lush obchody najdete v OC Palladium,
OC Novy Smichov a na e-shopu cz.lush.com.
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ArtemisOne a Philips

tvorl budoucnost obchodu

Alza je nejvétsi internetovy obchodnik, uznavany lidr a inovator v oblasti internetového prodeje v Cesku a na

Slovensku. Aktivity se od roku 2014 rozsirily i do dalsich zemi EU. Obchodni strategie je zalozena na jednoduchych,

ale velmi ucinnych principech: nabizet Siroké portfolio produktll a nadstandardnich sluzeb, mit vzdy zbozi

skladem, vytvaret win-win business.

Zaméfuje se na vykon a dosahovani vysokych
cil, zdroven cti principy odpovédného podnikdni
viuci zdkaznikiim, obchodnim partnertim, zamést-
nanctim, spolecnosti a Zivotnimu prostfedi. V sou-
Casnosti Alza pusobi na lokalnich trzich vice nez
20 let a pomdhd definovat pojem e-commerce ve
stfedni Evropé. Stabilné rozsituje sit vlastnich po-
bocek ve vsech regionech CR, SR a nové i v dalgich
dvou zemich Evropy - Madarsku a Rakousku. Vy-
kladn{ skiini firmy jsou moderni centrélni showro-

22

omy v Praze, Bratislavé a Budapesti. Celd sit ale ¢itd
vice nez 50 prodejen.

Zékladem uspéchu Alza je silnd orientace na zd-
kazniky, které oslovuje pomoci velmi vyrazné a ne-
prehlédnutelné marketingové komunikace. A zde
préveé vstupuje na scénu spoluprdce se spolec¢nosti
Philips Professional Display Solutions. Alza si pro
rozvoj svych digitdlnich obchodnich aktivit v pro-
dejnéch a na vydejnich mistech vybrala pravé pro-

MNOLHEY M vYE LY 14
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dukty Philips a feseni centrdlni vzdélené spravy
obsahu Artemis One.

Diky Artemis One muZe spravce sytému fesit jak
technickou cast - tedy nastavovani jasu, kontrastu,
barev, hlasitosti a pldnovani provozu obrazovek, tak
i provoz a organizaci zobrazovaného obsahu. Diky
tomu ma odpovédny pracovnik moznost témeéft oka-
mzité ménit obsah, napiiklad podle momentdlné
akc¢nich produktd, nebo miiZze planovat zobrazo-
vani obsahu dopfedu. Artemis One umoznuje sku-
te¢né snadné Fizeni celé sité zobrazovacu z jedné
ovlddaci konzole, se vSemi potiebnymi daty dostup-
nymi na par kliku.

Unikétnost fidictho systému spocivd v tom,
ze obsahuje i fotografie z mista umistnéni. Takze
sprévce systému presné vi, o kterou plochu se jed-
nd a napiiklad také to, na jaké teploté dand plocha
operuje. Diky jednoduchému grafickému zobrazeni
vidi okamzité, kterd plocha funguje spravné (ze-
lend) a kde je naopak néjaky problém (cervena).
Navic ma moznost definovat konfiguracni soubory,
které obsahuji jednoduché moZznosti nastavovani
celych skupin obrazovek, kdy pozadované parame-
try nastavi pouze na jedné z nich a systém toto na-
staveni posle do vsech obrazovek v siti, nebo pouze
vybranym obrazovkdm. Zkrétka, podle potieby.

Artemis One byl upravovan a vyvijen skute¢né
ve spoluprdci s uzivateli a na zdkladé jejich zpétné
vazby. Tak napiiklad systém obsahuje kompletni
logy teploty kazdé obrazovky zvldst, nebo prehled
o rozdilu Casu obrazovky oproti serveru. A to je jen
nékolik funkci implementovanych diky uzivatelim.
Samoziejmé se jednd o otevieny systém a je mozné
do néj doplnovat i dalsi funkcionality, dle potieb
a pozadavku zdkazniki.

Pravé unikdtnost Fidictho softwaru Artemis
One, v kombinaci se sirokym portfoliem produkti
Philips (pocitacové monitory, profesiondlni digital

signage panely, videostény atd.), pfesvédcila Alzu
vyuzit ho pro sviij plan budovani budoucnosti ob-
chodu. Diky tomuto spole¢nému projektu ziskala:

Jednoduché centralni ovladani cele

sité zobrazovacich jednotek

Siroké moznosti fizeni zobrazovaného obsahu
Casem provéfenou spolehlivost

produktu a celého reseni Philips

Skutecné obrovsky rozsah

kombinovatelnych produktt

Prvotridni servis a technickou

podporu v lokalnim jazyce

V praxi je cela sit vyuZivdna zejména pro lepsi
komunikaci s velkym mnoZstvim zdkazniki na-
jednou, at uz na vydejnich mistech nebo na pro-
dejnach. Pro propagaci produkta a sluzeb Alzy,
partnerskych aktivit, soutéZi a marketingovych akci
nebo i na nabor novych zaméstnancu.

Nejvétsi ¢ast instalaci monitorti a zobrazovacu
Philips probéhla koncem loiského roku a letos pro-
jekt pokracuje a postupné se rozsifuje tak, jak Alza.
cz otvird nové pobocky v celé stiedni Evropé.

,I lidr internetového obchodu, jako je Alza, se
neustdle musf snaZit o modernizaci a inovaci svych
aktivit. Proto jsme se rozhodli vyuzivat pro své in-
store marketingové aktivity Philips produkty s im-
plementovanym softwarovym fe$enim ArtemisOne

Digitalni technologie | ES

PRO. MutZeme tak jednoduse a efektivné spravovat
veskeré plochy, ménit jejich spoty a nastaveni. Ze
zkuSenosti jiz vime, Ze se jedna o velmi spolehlivé
produkty, které ndm mohou byt upravovany pfesné

podle nasich specifickych pozadavkd,“ fekla Lada
Lnénickova ze spolecnosti Alza.cz.

Profesionalni displeje a B2B feseni maji ve spolec-
nosti Philips Professional Display Solutions na sta-
rosti Jana Robesovd, Leo§ Lemberk a Milan Krejzlik.

,Déld ndm nesmirnou radost pracovat s nejveét-
$im hrd¢em v e-commerce na spole¢ném projektu
budovani budoucnosti obchodu. Zaroven se jedna
o potvrzeni nasi pozice partnera, ktery je pfipraven
jak technicky, tak materidlné i lidsky, Fesit projekty
v celoevropském méfitku. P¥i ndvrhu celého fesent
zobrazovéni se vzdy fidime pfedevsim pozadavky
a potfebami nasich zdkaznika. Cely systém je pro
kazdého zakaznika pfizpisoben na miru jeho po-
tfebam,“ uvedl Milan Krejzlik, CEE Sales Manager,
Philips Professional Display Solutions.

www.artemisone.eu

SignageSolutions
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REKLAMA
POLYGRAF OBALY

27. ROCNIK MEZINARODNIHO VELETRHU REKLAMY, MEDII,
POLYGRAFIE, OBALU A INOVATIVNICH TECHNOLOGII

OFICIALNIi VOzY

PVA

EXPO PRAHA

www.reklama-fair.cz

ES | Digitalni technologie

S ramecky

™M VITRINEMEDIA

ziskate vyhodu

Letos je tomu pravé 30 let, co vznikla spolecnost REX spol. s r.o0. Jak naznacCu-
Jje jeji slogan ,Kral svételne reklamy* dodava na nas trh predevsim svételna
resSeni od vyroby svételnych pismen ve vsech modifikacich, pres reklamni pa-
nely - poutace s celem z plexiskla nebo textilie az po systémy pro snadné
vymeény motivu. Dnes je Rex etablovanym brandem na trhu, ziskava ocenéni
ve svém oboru a je dodavatelem i pro velké nadnarodni hrace. Kromé indivi-
dualnich reseni a realizaci na zakazku je firma takeé vyhradnim distributorem
produktt VitrineMedia pro Ceskou republiku.

Rex je latinsky Krél a pravé to je pfijment jedno-
ho ze zakladatelt a soucasného jediného majitele
- Vlastimila Kréle. ,Hned po revoluci, v roce 1990,
jsme zadali se svym spole¢nikem o zdpis do rejstii-
ku pro firmu Rex spol.s r.0. a dali jsme se do vyroby
stojant a svételné reklamy - tehdy jesté z ocelovych
plechd,” vzpomind Vlasta Krdl. ,Kovové vyrobky
byly tézké, ale nastésti rychle zacaly na nagem trhu
pribyvat materidly ze zdpadu. Veskerd vyroba byla
zpocatku v Praze, pak jsme museli roz§iFit vyrobni
prostory a tak si nasli vhodny objekt v obci Druzec,
kde vyrdbime dodnes. Spolecnik vsak po par letech
odesel do diichodu, a tak tu kdru dél tdhnu sdm. Ale
jak se Tikd, ve dvou se to lépe tdhne, proto hleddim
spolecnika, aby tradice REX mohla pokracovat.”

Vloni ve svém sidle spolecnost oteviela novou
vzorkovnu, ve které je vystaven téméf cely vyrobni
sortiment spolecnosti. Klienti si tak na jednom mis-
té& mohou vybrat typy provedeni, barevnosti a mo-
hou se sezndmit s vyrobnimi postupy. Najdou zde
vzorky ultratenkych svételnych panelt LumiRex -
T (pro vypindni textilif), LumiRex - M (pro vymény

grafiky na backlight f6lii), ukazky svételnych i ne-
svételnych pismen ve standardnich provedenich,
ale také fadu pismen vyrabénych z bloku plexiskla,
tzv. BLOK LED pismena, které firma nabizi i s vari-
antou ovladéni pfes mobil. A mnoho dalstho.

Ve vzorkovné jsou také vystaveny produkty
z fady kompatibilnich LED ramecku Vitrine Media.

VITRINE MEDIA - LED ramecky

Smlouva o vyhradnim zastoupeni byla se spolec-
nosti REX podepsdna na letosnim EuroShopu. Pro-
dukty francouzské firmy VitrineMedia jsou na trhu
jiz pres 10 let. Za tu dobu se staly leadery ve svém
oboru a jsou rozsifené do vice jak 28 zemi.

Tyto elegantni, ultralehké a velmi chytfe vymy-
Slené LED ramecky ozéafi kazdou vylohu ¢i jaky-
koliv prodejni prostor. Jsou energicky nendrocné,
a plesto vyjimecné poutavé. Vyzkumy prokazuji, Ze
troj- az ¢tyfndsobny pocet kolemjdoucich se zastavi
u reklamntho sdéleni svitictho oproti tisténému.

Snadna vyménitelnost motivi

Rémecky Vitrine Media se vyrabéji oboustranné
a jednostranné. Jejich hlavni vyhoda tkvi v jedno-
duchosti vymény grafiky. Jednoduse se pouhym od-
klopenim kryciho plexiskla vsune do vzniklé kapsy
grafika ti§ténd na obycejném, prémiovém papiru
¢i Backlightu. TakZze i prodejni personal sdm miize
jednoduse meénit motivy, kdy je zapotiebi néjaké
akéni komunikace. Rédmecky vyrdbéné ve stiibro-
-bilé nebo ¢erno-Cerné barvé jsou po hrandch ten-
kych jen 12 mm opatfeny Led paskou a LPG Plexi-
sklo rozptyluje svétlo celoplosné. Rdmecky maji
nizkou energetickou naroc¢nost (A4 jednostranna
3W a oboustranna 5W), ovSem sviti intenzitou 3500
Luxd (standard je kolem 2000).

Prednosti systému je velka
variabilita uchyceni ramec¢ka
Ramecky Vitrine Media muzete
umistit jak na elegantnich lankach
primo do vasi vylohy, ¢i pfipevnit na
sténu nebo zasadit do stojanu. Lze
je rovnéz jen lezérné postavit
na vasi recepci ¢i stil ve va-
sich prodejnich prostorech.
Vsechny varianty se daji uchy-
tit jak horizontalne, tak vertikdlné
a mohou se jakkoliv kombinovat. Siro-
ka variabilita uchyceni ramecku je velkou
prednosti systému. Rozpéti tycek nebo lanek, ktery-
mi vede napdjeni, je stdle stejné jak pro rozmeéry ra-
meckt A4 az Al. Plati i moznd kombinace s obéma
typy nepiehlédnutelnych panoramatickych panelu
¢i propojeni s kruhovym i ¢tvercovym panelem.
Jediny typ panelu, ktery nelze zapojit do téchto
kombinaci je format A0. Pouzivané tycky tvofi za-
roven konstrukci samostojnych stojand. Na zdi se
rdmecky upeviiuji pomoci stejnych tycek, kterymi
vede napdjeni, takze 1ze rimecek sejmout ze stojanu
a umistit jej na sténu. Napdjeni je feSeno jako ,ne-
viditelné“. U zdvésnych systémt prochdzi lanky. Ty
jsou vyrabény v nejriznéjsich délkach a na konci
jsou zakonceny kulickou. V hrandch rdmecku jsou
bajonety, do kterych se kulicka zaklesne a lze tak ra-
mecky zavésovat na $itku, na délku ¢ijako kosoctve-
rec. Mohou tak levitovat volné v prostoru. Vitrine
Media md také systém lepeni ramecku do vyloh.
Zajimavou variantou je také napiiklad stojan
VM-Z na jednostranny rdmecek A4 bez napdjeci-
ho kabelu. Ten je napdjen skrytou Power bankou
v podstavé stojanu. Diky ni lze tento stojan kam-
koliv postavit bez kabelu s vydrzi 14-18 hodin do
dalstho nabiti. Rémecky Vitrine Media diky jedno-
duché na instalaci efektné ozivi kazdy vas kamenny
obchod, firemni sidlo, showroom apod. Ziskate je
snadno na adrese spolec¢nosti REX spol. s r.o.

% % xg Vice informaci najdete
i na www.rex-reklama.cz

Majitel spolecnosti REX spol. s r.o.
hleda spolecnika!
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Pripravy na veletrh bezi,
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Ivée monitorujeme!
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SALY

Letosni ,trio" dubnového veletrhu REKLAMA POLYGRAF OBALY se bude konat v poradi jiz po sedmadvacaté. Tento tra-
dicni odborny veletrh predstavi letos predevsim expozice ceskych a slovenskych firem z oboru reklamni komunikace
a vyuziti tisku. To vse se uskutecni pod jednou strechou vystaviste PVA EXPO PRAHA v nahradnim terminu.

Veletrth REKLAMA POLYGRAF OBALY je jedi-
nou akei tohoto typu v Ceské republice. Kazdorotng
se ho tcastni tisice navstévnik z fad zadavateld, re-
klamnich agentur, vyrobct reklamy a dalsich firem.
Letosni ro¢nik nabidne primdrné nejvétsi hrace na
¢eském trhu a zahrani¢ni vystavovatele ze Sloven-
ska, Polska, Madarska a sousedniho Rakouska.

3Dexpo 2020

V soubéhu veletthu REKLAMA POLYGRAF
OBALY se bude v Hale 6 opét konat 7. ro¢nik vele-
trhu 3D tiskovych technologii 3Dexpo 2020, ktery
zvétsuje svoje meéfitko a letos nabidne ndvstévni-
kim opravdu VELKOU podivanou. Pied zraky di-
véaku se v sekci doprovodného programu 3Dexpo
uskutecni experimentdlni 3D tisk pomoci priumys-
lového robota ABB 6700. V Hale 6 tak bude vznikat
prototyp monumentélni sochy lidské hlavy z pro-
jektu ,Hlava na vodé“, kterd bude nasledné napl-
néna malymi hlavickami ti$ténymi na stolnich 3D
tiskdrnach z PET recyklatu predstaveného na mi-
nulém ro¢niku 3Dexpo. Obrazy tvéfi symbolizujici
myslenky riznych vyznamnych ¢eskych osobnosti
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s vyraznym piesahem z jejich minulého i soucasné-
ho Zzivota propojenych v jediny silny celek jako me-
mento minulosti a poselstvi pro budoucnost.

Treti Mistrovstvi Ceské a Slovenské
republiky v car wrappingu

Soutéze v polepu aut jsou ve svété populdrni a té-
mét vzdy jsou prehlidkou dovednosti aplikédtort. Po
aspésnych dvou rocnicich se organizator rozhodl
o dal$im pokracovani kondni této soutéze. I letos
zméif sily ty nejlepsi firmy v oblasti car wrappin-
gu a predvedou své dovednosti a zkusenosti pred
odbornym publikem. Cilem soutéze bude pred-
vést kvalitu v této oblasti a pro samotné soutézici
porovnat svoji dovednost s konkurenci. Soutéz se
uskutecni v rdmci veletrhu REKLAMA POLYGRAF
OBALY.

Zname skladbu vystavovatelu

Navstévnici veletthu REKLAMA POLYGRAF
OBALY 2020 se budou moci tésit na expozice nej-
vétsich hraci na ¢eském trhu, ktefi v tuto chvili po-
tvrdili svoji dcast a ktef{ opét ptivitaji své zdkazniky.

Mezi né patii napf. spolecnosti SPANDEX, CANON,
DATALINE, KONICA MINOLTA, BITCON, IGEPA
¢i slovensky NANOTEC, ktery odprezentuje znacky
EPSON, DGI, Mimaki a Monti Antonio s nejnovéj-
§imi tiskdrnami schopnymi potisknout textil FLUO
barvami. Ndvs§tévnici budou moci vidét cely vyrob-
ni proces potisku bavlny a polyesteru. Nejvétsim
lakadlem na stdnku spole¢nosti IGEPA bude velko-
formdtovd hybridni UV LED tiskdrna EFI Pro 16h
- tisk v témeér fotografické kvalité na Sirokou skédlu
rolovych i deskovych materidlt az do $itky 165 cm
a tloustky 5,08 cm. EFI Pro 16h nabizi vysokou pro-
duktivitu az 91 m?/h. Déle bude na stdnku k vidéni
velkoformatova tiskarna EPSON SC-S80610L (Bulk
System) pro nédrocné tlohy s vynikajicimi barvami
pro efektivnéjsi vysoce produkéni tisk. Jednd se
o novy model $pickové, pfesné a vykonné signage
a grafické tiskdrny s vyjime¢nymi barvami s velko-
kapacitnimi zdsobniky inkoustu, které zajisti nizsi
ndklady na tisk.

Spolecnost AWC Morava, ptsobici na c¢eském
a slovenském trhu vice nez 16 let, se specializuje
pfevazné na dodédvky v oblasti profesiondlniho tis-

kového Teseni. Na letosnim ro¢niku veletrhu pied-
stavi svou velkou novinku - gravirovaci a fezaci
CO2 lasery znacky AEON, které se jiz vice nez rok
té81 na Ceském trhu enormnimu zdjmu. Na stdnku
budou k vidéni i dal$i inovace z oblasti reklamy
a polygrafie, jakymi jsou pfedevsim tiskova feSeni
ekosolventnich, sublima¢nich, DTG a UV LED tis-
karen znatek EPSON, AGFA, GUNSJET ad. Déle
se v polygrafické sekci predstavi firmy: Comimpex,
Papyrus, Profisign, Electron, TEPEDE, OKI a dalsi
zndmé spolecnosti.

Laserové gravirovaci, fezaci ¢i CNC stroje na-
jdou navstévnici naptiklad na stdncich Uhal Trade,
4isp, 4cut, Versotrade, HaWe systems ¢i COMAC
- na stanku spolecnosti COMAC spol. s r.o., kterd
je ¢esky vyrobce CNC stroji znatky COMAGRAV
pro vyrobu a priimyslové zpracovani obald, reklam,
plastt, pény, dfeva a kovii, bude k vidéni hybridni
plotr COMAGRAV DIGI CORSA. Jednd se o hybrid-
ni stroj, kde se podaftilo spojit zdanlivé odlisné feza-
ci technologie, frézovaci router a velkoplosny fezaci
ploter v jedno zafizeni. Stroj je vhodny pro vyrobce
reklamy, kterym pokryje 99 procent fezacich ope-
raci. Hodi se také do obalového pramyslu, protoze
frézuje pény a zdroven feZe vlnitou lepenku.

Individualni pfistupy k zakaznikim
a reseni, ktera dokazete realizovat rychle
a bez zbytecnych ukont

Na letosnim veletrhu se spolecnost 4ISP s.r.o.
bude vice orientovat na malosériové o origindlni
produkce. Zdjemctim nabidne technologie a postu-
py pro uspory. Jak nepotiebovat raznici a pfitom
vyrdbét produkty? Jak zajistit kvalitu a vysokou
droven findlniho produktu? Ve spolecnosti 4ISP se
zameéiuji stdle vice na individudlni pfistupy k zé-
kaznikdam, feSeni, kterd dokdZzete realizovat rychle
a bez zbyte¢nych tkonu.

Nejnovéjsi lasery na nasem trhu

Uhal trade cz s.r.o., vyhradni distributor lasert
Epilog a Radiant, pfedstavi na veletrhu REKLA-
MA POLYGRAF OBALY dvé horké novinky. Prvni
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z nich je Epilog Fusion Pro - $pickovy laser s nej-
vys$si gravirovaci rychlosti az 4200 mm/s a unikatni
pozicni kamerou pro snadné umisténi grafiky na
pfesné misto, kde se bude gravirovat. Jednodussi to
ani nemtze byt. Druhou novinkou je Radiant 3D -
3D fiber laser, ktery graviruje nerovné a 3D povrchy
s automatickym ostienim a scanovaci hlavou. Staci
vlozit 3D objekt do pracovniho prostoru a nacist
grafiku do ovlddaciho software. Laser 3D objekt
oscanuje a vygraviruje tuto grafiku na jeho povrch.
Diky této technologii je mozné snadno nejen popi-
sovat ruzné nepravidelné 3D predméty, ale i gra-
virovat 3D reliéfy napf. na medaile, mince a pod.
Laser miize mit rizné laserové zdroje: Fiber, Fiber
MOPA, UV laser nebo CO, laser.

Reklamnimu textilu, ddrkovym pfedmétim a vy-
$ivacim strojim bude, stejné jako v pfedchozich
letech, vénovéan prostor haly 3. Zde nebudou chy-
bét napt. expozice firem Cotton Classics, Alex Fox,

REKLAMA POLYGRAF OBALY | ES

Lambeste ¢i ADLER Czech, a.s. Cestou udrzitelné-
ho rozvoje se letos vydala fada firem. Jednou z nich
je i spolecnost Kapatex, kterd prosla v uplynulém
roce kompletni zménou firemniho stylu a ktera
je tradicnim vyrobcem reklamnich froté rucniki,
osu$ek a zupanud znacky FROTERY®. Hlavni novin-
kou pro rok 2020 je produktova fada WEGO (Way
we go), kterd je vyrobena cisté pfirodni cestou ze
100% organické bavlny.

Reklamni textil naleznou névstévnici veletrhu
i na stdnku rodinné firmy Velebny & Fam s.r.o. -
jedna se predevsim o umélecky vysivané slavnostni
prapory a standarty vc¢. jejich navrhii, pamétni stu-
hy, stolni vlajecky, ndsténné znaky, tisténé vlajky,
musi kiidla, roll-upy, obecni a rodinnou heraldiku
a mnoho dalsich textilif.

Na expozici Nedbal Trading s.r.o. budou moci
ndvstévnici zazit s DTG Digital pfimy digitaln{ tisk
na vse od bavlnénych tricek pocinaje, pies polstar-
ky, bavlnéné tenisky az po kartonové krabicky na
darky ¢i pizzu. Revoluci ve svété tisku je pak moder-
ni tiskovy néstroj COLOP e-mark, ktery se vam ve-
jde do kapsy a umozni vdam tisknout cokoli, kdykoli
a kambkoli chcete. Spojuje v sobé vyhody klasického
razitka a stolni tiskdrny. Chcete-li se dozvédét vice
o tom, jak tento nastroj funguje, navstivte na veletr-
hu expozici firmy COLOP v hale 3.

Doprovodny program

V rdmci veletthu REKLAMA POLYGRAF OBA-
LY bude prvni den vystavy probihat Konference
franchisingu s vystavou partnert konference. Pro-
gram plny pfedndsek a workshopt k danému téma-
tu urcité zaujme svym obsahem odborniky z oboru.

V rdmci veletrhu se uskutecni vyhldseni soutézi
Kalendat 2020 a Duhovy paprsek 2019. Paralelné
s témito akcemi bude druhy a tfeti den veletrhu pro-
bihat v prostordch veletrhu doprovodny program,
ve kterém budou vystavujici firmy vystupovat s od-
bornymi prednédskami rozli¢nych témat.

Vice aktualnich informaci

o veletrhu na; www.reklama-fair.cz.

Jana Nosdlovd,
reditelka veletrhu, ABF, a.s.
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Centrum Stromovka:

Praha 7 ma sve prvni moderni nakupni centrum

Nejen Letna, ale i jgji Siroke okoli dostalo na konce listopadu 2019 poradny darek, kdyz po vice nez 15 letech od prvnich
plant konecné v trojuhelniku ulic Veletrzni a Strojnicka otevrelo dvere misto, kde mistni i lidé pracujici nebo studujici
v okoli najdou nejen obchody, ale takeé Siroké moznosti gastronomie a prilezitosti pro sport i zabavu. 2 patra exkluziv-
nich kancelarskych prostor a 3 patra obchodu a sluzeb vyplnily nabidku v lokalité. 3 parkovaci patra s vice nez 500
misty mohou vyuzivat nejen navstévnici nebo najemci kanceléri, ale take rezidenti z Letné. Zcela mimoradna je zona
PARKet, princip boxparku prevedeny pod strechu. Navstévnici sem mohou zajit zejména za trendy gastronomickymi
koncepty nebo na pravidelné hudebni akce.

Pro vlastnika, spolecnost Lordship, a sprévce
centra Cushman&Wakefield vytvorila vizudlni po-
dobu komunikace a in-mall prvku retailova agentu-
ra WELLEN. Souéasti vizualni definice bylo i vytvo-
feni brandovych prvku také pro zénu PARKet - od
loga, vizualni styl az po navigaci.

,Pro obchodni centra po celé republice pracuje-
me jiz vice nez 4 roky, mohli jsme tedy zuirocit nase
zkuSenosti a nabidnout Siroké spektrum specializa-
cf od strategie pies artovd feseni aZ po design na-
viga¢nich prvki a realizaci specifickych digitdlnich
instalaci,“ zmitiuje Petr Simek, Managing Director
WELLEN.

Lokalita a genius loci ovlivnily vizudlni vyraz od
oznaceni dvefi az po komunikaci. Vizualitu navo-
zuje font Ladislav, odkazujici na tvorbu vyznamné-
ho ceského designera Sutnara. Barevnosti vévodi
odstiny zelené, doplnéné o zemité tény letenskych
zdi, chodniku a stfech. Materidly jako dfevo a kov
podtrhuji koncepci na navigacich. Vznikla také tai-
lor made sada piktogramti. Vse je zdmérné velmi
jednoduché, nenajdete zde obvykld vizualni klisé
a piezdobenost. Hravost pfindseji malé prvky na
navigaci v interiéru, napfiklad motivy fauny, typic-
ké pro park.

Hlavnim prvkem, ktery propojuje prostiedi a ko-
munikaci, jsou hranaté zavorky, které zvyraziiuji

kétn{ a jiz se ukdzalo, Ze je 1ze jednoduse adaptovat
nejen do interiéru jako 3D prvek navigaci, ale také
napiiklad do vanocnich dekoraci. Vizudlni styl pro-
chdzi vSemi podlaZimi véetné parkingu.

,Projekt na tak specifickém mistg, jako je Letna,
pro nés piedstavoval velkou radost i vyzvu. Loka-
lizovany retail znamend, Ze pokorné vnimate pro-
stfedi, ve kterém je zasazen. Nejen hravé zavorky,
ale i barevnost a celkovy vyraz jsme proto ladili co

Latka tedy byla velmi vysoko,“ dopltiuje Linda Pet-
rovd, Creative Strategy Director WELLEN.

In-mall komunikaéni prvky jsou v souladu s tren-
dy trvalé udrzitelnosti pfevazné elektronické. Ne-
které pomohou s orientaci, umoz i zobrazeni
aktudlnich informaci, mensi u vytaht s délenym
obrazem umoziiuji vloZen{ videosmycky s novinka-

mi a program. Atypické viceticelové vyskové panely
kopiruji rozméry sloupu a $etfi tak prostor. Veskery
obsah vcetné animaci vytvaiti WELLEN na zakladé
brand manuélu, ktery pro znacku definoval, spravu
a aktualizaci provadi vzdélené.

Projekt Centra Stromovka predstavuje kombina-
ci designu, lokédlnich trendt a technologii na jed-
nom miste.

Moderni prostor pro nove formaty

Nejen PARKet, ktery napliuje soucasné trendy,
ale i food operator patfi ve Stromovce k jinde
nevidénym novinkam. Soucasti projektu je totiz
prvni prodejna LIDL v novém formatu s pristu-
pem z pasaze obchodniho centra. Nestandardni
format se projevil v designu vstupu, ktery nava-
zuje na téma objektu - Stromovka, stromy a ptaci

- v prvcich osvétleni nebo drevéného lamelove-
ho oblozeni stén. Klasicke plakatove plochy byly
kvuli absenci sklenénych vyloh nahrazeny zaves-
nymi digitalnimi obrazovkami, digitalné i v atrak-
tivni formé videa nebo animace se zakaznikim
mohou zobrazovat i tematicke nabidky na panelu
u vystupu z pasaze.

zdroj foto: mediaguru

Nakupni centra

Hudba v nakupnich centrech

ovlivhuje nejen délku navstevy, vybér zbozi,

ale i rychlost, kterou kousete sousta obeda

Zazitkovy nebo smyslovy marketing. Tak odbornici oznackuji odvétvi marketingu, které
se snazi ovlivnit zakaznicky zazitek prostrednictvim védomeého pouzivani vuni, svétel
nebo hudby. Silu spravné vybrané hudby potvrzuje indicka studie z roku 2012, ktera
potvrdila, Ze prijemna hudba v obchodé motivuje zakazniky k nakupu vice kusu zbozi
a také delsimu pobytu. Pokud si myslite, Ze v Cesku je to otazka budoucnosti, tak jste
na omylu, prijemnéjsi zazitek se snazi prostrednictvim vhodné hudby vsugerovat uz
fada obchodu nebo napriklad outletové centrum Fashion Arena Prague Outlet.

O vliv hudby na ¢lovéka se zajimal uz naptiklad Pytha-
goras, ktery definoval zaklady hudebni teorie ¢i akustiky
a rozhodné nebyl posledni, koho tato interakce zajimala.
Ovsem otdzek je stdle vice nez odpovédi. Napriklad Ma-
rek Franék ve své Hudebni psychologii upozoriuje na
to, ze hudba ovliviiuje subjektivni odhad ¢asu. Zakaznik
tak v obchodé stravi vice ¢asu, neZ chtél, nebo ¢ekd delsi
dobu, nez by byl bézné ochotny. Hudba tedy vede k sub-
jektivnimu podhodnoceni délky ¢asu.

,Vime, Ze nasi zakaznici nemaji radi ticho, komfort-

mentdlni i vokalni. Vyjimkou je stale navstévovanéjsi noc-
ni nakupovani s Evropou 2, na kterém hraji DJové hudbu
tanecni. Akce je mezi nasimi zakazniky velice oblibena.
Pro ilustraci na jafe na tuto akci dorazilo bezméla 18 000
zdkaznikd a dal$i chystdme na pétek 11. ¥fjna,“ popisuje
zkudenosti z praxe Lenka Capkova, feditelka outletového
centra Fashion Arena Prague Outlet.

Nékupnimu chovéni se vénuje napiiklad studie od
Adriana Northa a Lorraine Sheridan z Curtin University
a Charlese Areniho z Macquarie University . V jednom

z jejich pokust rozdeélili studenty do riznych mistnosti
s riznym typem hudby. Nékde hrala indicka, jinde ¢in-
skd nebo americkd. Poté jim dali vybrat z menu jidla
z rtznych zemi. Castéji si vybirali takové jidlo, které ko-
respondovalo s hudbou, jiz pfedtim poslouchali. V jiném
pokusu zase zjistili, ze skupina, kterd poslouchala count-
ry hudbu, byla pfipravena utratit vice penéz za zbozi béz-
né spotieby nez ti, ktefi pfedtim byli v tichu nebo poslou-
chali klasickou hudbu.

Posluchaci klasické hudby zase byli ochotni utratit vice
penéz za produkty, které jsou znakem jejich socidlniho
statusu (jako naptiklad parfém nebo zlaté ndusnice). Vy-
sledek pruzkumu sice neznamend, Ze staci pustit hudbu
a typickeé preference zdkazniki se razem od zakladu zmé-
ni, ale otevird jasnou moznost, jak jejich volbu ovliviiovat.

,Samoziejmé se zabyvdme potiebami nasich zdkaz-
nika. Nacitdm si k tomu obrovské mnozstvi publikaci
a studii. Hodné mé zaujal naptiklad vyzkum z roku 1985,
ktery ukazal, Ze lidé v restauracich maji tendenci zvykat
rychleji, pokud jim k tomu hraje svizna hudba. Nezname-
nalo to ovsem, ze by dojedli dfive, jen kousali do rytmu,*
doplituje dalsi zajimavé informace Lenka Capkovd, Fedi-
telka outletového centra Fashion Arena Prague Outlet.
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Hleda se
p®Rodavac

Bylo to hlavni téma Future
Port 2018 a od té doby to visi
ve vzduchu: v nésledujicich
dekdddch nékteré profese
uplné zmizi a jejich misto zaplni
digitdlni nebo robotické feseni.
Patti k tém ohroZenym pozicim
i prodavac? Pokud degradoval na
pouhého podavace zbozi, prav-
dépodobné bude efektivnéjsi ho
nahradit robotickou rukou, kterd
podle naskenovaného kédu najde
konkrétni véc a podd vam ji. Bez
znudéného vyrazu, s nahranym
robotickym ismévem, standard-
né piesné a rychle, vzdy v plném
vykonu, vzdy pozitivni... Neza-
stupitelnou roli ma ale shopping
asistent - podle vyzkumu CISCO
stdle jeste 58 % lidi dava prednost
kontaktu s Zivym ¢lovékem.
Zejména pokud takovy zdstupce
znacky znd nejen sortiment, ale
také se aktivné zajima o potteby
nakupujicich a snazi se jim napa-
dité vyhovét (timto nedigitélne,
ale upfimné zdravim skvélou
Veroniku z MK na Prikopech).
Takovy pfijemné vedeny prodejni
rozhovor je zakladem zazitku
z nakupovani, stejné jako sklenka
vody nebo free wifi, abyste mohli
své emoce poslat dal. Okamzité
pondkupni hodnoceni mtize
vasi znacce hodné pomoci nebo
zdsadné uskodit, pficemz rozdil
byva pravé v procesu obslouzeni
zakaznika. Socidlni interakce
jsou heslem doby, vydafené
nédkupy se sdili nejen na sitich,
ale i osobné. O to vic boli, kdyz
z vaseho Zivota odejde nékdo,

s kym jste roky sdileli radosti

i starosti kolem budoucnosti
retailu, nepocitané odbornych
semindit a konferenci. Par dni
pred koncem loniského roku
nds po kratké nemoci opustila
dobré duse POPAI CE, Marcela
Pazourkova.

Tak abychom tu smutnou
zpravu vyvazili nécim pozitiv-
nim: kamenny retail ma pied
sebou zajimavou budoucnost, jen
se musi naucit vyuzivat optimalni
kombinaci technologii a zazitku,
pripravit prostiedi pro $picko-
vé shopping asistenty a stejné
jako oni najit svou roli v Zivoté
nakupujicich, retail koncepci.
Uspésny rok véem, ktefi se na
této budoucnosti podileji.

Linda Petrovd,

Creative Strategy Director
WELLEN
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Tullamore D.EW. ma v obchodech nove bary

Oblibenou irskou whiskey Tullamore D.EW. najdou zakaznici v novych barech. Nejde o podniky, ale o paletova vysta-
veni od firmy Dago v ceskych a slovenskych retézcich. Distributor whiskey Mast-Jaegermeister tim predstavil prepra-
covanou vizualni identitu, kterou chce zaujmout mladsi cilovou skupinu.

Velkd televizni kamparn, on-trade a nova vizudl-
ni identita maji za cil znacku omladit a pribliZit ji
lidem kolem 25 let. ,Chceme jim vysvétlit, co zna-
mend ,blend’ a vyzdvihnout Tullamore D.E.W. jako
blendovanou whiskey, kterd chce budovat slavu
blendu ve whiskey i v zivoté,“ osvétluje Lenka Hor-
nikovd, Trade Marketing Channel Specialist v Mast-
-Jaegermeister.

Dvoupaleti, na néjz nakupujici mohli narazit
v Albertech, Globusech, Makru a na Slovensku
jesté v obchodech Tesco, je kompletné zhotoveno
z usporného kartonu. ,Vyjimku tvoii pouze skle-
nicky, zdvésné lampicky se zakulacenymi stinitky,
plastové napodobeniny kostek ledu, dfevénd Zidle
nebo zvonec, na ktery ve skutecnosti zvoni bar-
man, kdyz dostdva velké spropitné nebo nékdo ob-
jedndvé velkou rundu. VSechny tyto redlné prvky
v zdkaznikovi podtrhuji pocit, Ze se nachazi u baru
a kupuje si drink. Vtahuji ho do déje momentu spo-
tieby,“ vysvétluje Eva Perglovd, projektovd mana-
Zerka, kterd realizaci fidila na strané Daga.

Z Makra az do Irska

Kromé mensich paletovych ostrovii zhotovilo
Dago pro Tullamore D.E.W. jesté specidlni perma-
nentni shop-in-shop. Jediny kus je urcen pro prodej-
nu Makra na prazském Cerném Mosts. Jeho vzhled
a cile se vSak od predchozi aplikace lisi. ,Sekundar-
ni cilovkou pro nds byli majitelé gastropodnika, kte-
i1 ji svym zdkazniktim nabizeji. Také jim jsme chtéli
vnuknout nasi dlouhodobou vizi a nezapomenutel-

neé se odlisit od konkurence. Tomu odpovida vzhled
shop-in-shopu i zvolend prodejna,“ popisuje zdmér
Trade marketing specialist Mark Zala z Mast-Jaeger-
meister, ktery tento soubézny projekt vedl.

Technicky jde o velkou Sestipaletovou konstruk-
ci, pii jejiz vyrobé v Dagu pouzili vostinu a dfevo
v kombinaci se skute¢nymi predméty. Do kozenych
ktesilek se mohou nakupujici posadit, zatimco na
decentnim kovovém stolku pred nimi stoji vysta-
vené lahve proddvané whiskey. Pravé strané shop-
-in-shopu dominuje velky drevény sud, ve kterém
vzdcny ndpoj mnoho let zraje.

Nalevo se nachazi stylizované kaskadovité vysta-
veni, na némz jsou v faddch vystaveny a priprave-
ny k odbéru ldhve prémiovych whiskey Tullamore
D.E.W. ,Velmi dobfe se u zdkaznika osvédcuje i vi-
zudl destilérky, kde se svétozndmd whiskey vyrabi.
Prekryvajf ji okennimi rdmy, takze to vypadd, ze
nakupujici ma z baru vyhled skrze okno rovnou na
irskou vyrobnu. To evokuje pocit, Ze se nachazi pii-

mo na misté,” lici Eva Perglova z Daga.

Jansen Display - zakaznik chce jednoduche reseni

V jednoduchosti je krasa - to si uvedomuiji i zakaznici ceskeho vyrobce reklamnich poutacu Jansen Display. Ziskaji totiz
bezstarostné kompletni freseni prezentace na jednom misté.

Lidé ocenuji snadnost ziskdni poutace s potis-
ténym plakatem dle vlastnich pfedstav. Staci na
e-shopu nahrat design, dokoncit objedndvku a do
72 hodin mate prezentac¢ni systém pfed dvefmi.

ProtoZe je tato sluzba velmi obliben4, investoval
Jansen Display na konci roku 2019 do rozsifent tis-
katského centra, aby mohl dostét zdvazku dodat
kvalitné potistény reklamni pouta¢ do 72 hodin.

Na nové poutace jako jsou potisknutelné foto sté-
ny, party stany nebo potisténé pulty, se mtiZete tésit
diky spojeni Jansen Display se spolec¢nosti Promic
Display Systems.

Od 1. kvétna vznikne nové spole¢nost Show-
down Displays Europe a vy se tak miiZete tésit jesté
na vetsi portfolio poutacu.

Vyhody spolupréce s Jansen Display mtiZete vy-
zkouset jiz dnes. Podivejte se na aktudlni nabidku

Oceneni POP STAR mesice ledna 2020
ziskala kampan Endcap Dakar 2020
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Portal Mistoprodeje.cz vyhlasuje
noveho vitéze soutéze POP STAR.
Vitézem za mésic leden se stala
realizace Endcap Dakar 2020.

V tomto meésici bylo prihlaseno 9 In-storovych
realizaci, které porotci opét hodnotili ve tfech kri-
tériich: kreativni zpracovéni, celkové produkéni
provedeni a potencidl upoutdni pozornosti v misté
prodeje.

V tomto soutéznim kole ziskala vitézstvi s velkym
naskokem kampan Endcap Dakar 2020. Tato kam-
pan, kterd za POS materidly pouZila regdlové celo,

reklamnich poutacu s tiskem, kterou naleznete na
www.jansen-display.cz/produkty-s-tiskem.

probihala v lednu 2020 v fetézcich Tesco a Globus.
Zadavatelem realizace a klientem byla spolecnost
Al-Namura, spol. s r. 0. Kreativni agenturou a zdro-
ven i realizdtorem byla spolec¢nost DAGO s.r.0.

Lednové realizace hodnotila
porota v poctu péti osob.
Jmenovité se jednalo o nasledujici osoby:
JUDr. Petr Majerik - ex feditel nékolika medi-
dlnich agentur, zdstupce Vysoké skoly kreativni
komunikace, konzultant pro marketing a media,
doc. PhDr. Jitka Vysekalovd, Ph.D. - prezidentka
Ceské marketingové spolecnosti (CMS) a nezavisla
poradkyné pro oblast psychologie trhu, marketin-
govych komunikaci a kvalitativniho vyzkumu trhu,
Milan Drozen - feditel skupiny reklamnich agentur
CZECH PROMOTION, c¢len AKA, Véclav Kouko-
licek, Manazer externi komunikace spolecnosti
TESCO Stores CR za maloobchodni fetézce, a Ing.
Alexandr Stojcev - spolecnost Momentum Czech
Republic, nominovany za Aktivacni agentury AKA.
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NARODNi OTEVRENA SOUTEZ 0 NEJLEPSi OBALY

WWW.0OBALROKU.CZ

PROC se prihlasit?

V' Ocenéni nejlepsich obald.

V' Zviditelnéni Uspésnych.

V' Prilezitost porovnat své obaly s konkurenci.
V' Zpétna vazba od komise.

V' Vyzdvizeni a propagace nejlepsich myslenek.

OBAL ROKU je jedina certifikovana souté? v Cesku a na
Slovensku. Obaly ocenéné vyhradné v této soutézi se
mohou prihlasit do globalni obalové soutéze WorldStar
Packaging Award.

Chcete zazarit?
Registrujte svuj obal!

www.obalroku.cz

PACKAGING
ORGANISATION




ES | drupa 2021

Veletrh drupa 2021
nabidne rozhodujici iImpulzy

Jiz dnes velice dobry stav prihlasek podtrhuje exkluzivitu veletrhu drupa jako

Spolecnost Messe Dusseldorf
zaznamenava pozoruhodneé
mnozstvi prinlasek
Doprovodny program odrazi

inovacni silu oboru

Mezi zemémi vystavovateld hraje silnou roli
Evropa: skupinu top 5 tvoii Némecko, Japonsko,
Italie, Cina a Velkd Britdnie. Zastoupeno je velmi
siroké spektrum spolecnosti - od svétovych hraca
oboru pfes rostouci mensi spole¢nosti az po slibné
start-upy. Také s hodnotou 30 procent vysoky podil
novych vystavovatelt podél celého fetézce tvorby

dnes probouzi zvédavost zdjemct o navstévu veletr-
hu. Aktudlni seznam vystavovateli je k dispozici na
adrese www.drupa.de.

Veletrh drupa 2021 opét obsadi vSechny haly
vystavisté v Diisseldorfu. Profil nabidky pfitom
zajistuje jasné struktury a zahrnuje tyto kategorie
produktii:

1. Prepress / Print
. Premedia /Multichannel
. Post press / Converting / Packaging
. Future Technologies
. Materials
. Equipment / Services / Infrastructure

Aktudlnim megatrendim se vénuji specializova-
nd fora, tzv. hotspoty: drupa cube, dna - drupa next
age, touchpoint packaging, touchpoint 3D fab+print
a touchpoint textile, zazitkové svéty pro transfer ve-
domosti a pro dialogy odrézejici kompetenci a kre-
ativitu oboru. Vedle téchto fér predstavi také bezpo-
Cet vystavovatelt ve svych expozicich nova feseni
z uvedenych oblasti.

drupa cube: educate - engage - entertain

Stfedobodem konferenc¢niho a vzdélédvaciho pro-
gramu drupa cube v hale 6 je inovacni sila tisku
a rozmanité moznosti vyuziti tiskafskych vyrobku

v nejriznéjsich oblastech Zivota i oborech. Jde zde
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o technologie jako tisténd elektronika, kreativni mul-
tikandlové aplikace nebo pouziti digitdlniho tisku
v tradi¢nich oblastech obalti nebo vertikdlnich trhi.

K slovu se dostdvaji nejen vystavovatelé, ale také
manazefi s rozhodujicimi pravomocemi z jinych
branzi. Jako inovacni partner pfispéje dillezitymi
poznatky Michael Gale, autor bestsellerti a po ce-
lém svété ¢inny poradce. Jak lze od zakladu zménit
obchodni procesy? Jak pfekonat zastaralé mysleni?
Jak kompletné pretvorit cely podnik? Tyto a dalsi
impulzy hraji centrdlni roli v aktudlnich promsé-
néch, kdy firmy musi vyvijet jasné a proaktivni vize
budoucnosti. Tomu vychdzi drupa cube vstiic roz-
manitymi formdty akci.

dna - drupa next age

Tato specializovand akce je vénovand tématim
budoucnosti oboru a podporuje produktivni vyme-
nu mezi globalnimi hraci, start-upy a inovativnimi
stfedné velkymi firmami. Inovétoram ze start-upt
se zde nabizi pfileZitost prezentovat napady na pro-
dukty, sluzby ¢i prafezové technologie.

Touchpoint Packaging

Rustovy potencidl v oblasti tisku obalt je nadale
enormni. Veletrh drupa tento vyznam odrédzi speci-
alizovanym férem touchpoint packaging, které se ve
spolupréci s European Brand and Packaging Design
Association (epda) stane jevistétm pro budoucnost
obald, zejména jejich designu. Jak nejlépe predstavit
budoucnost obalti? Jak budou obalové feseni budouc-
nosti ovlivnéna svétovymi megatrendy, které dnes
charakterizuji nasi spolecnost? Od novych substratti
az po zakaznicky specifickd feseni pro redukci zati-
zeni Zivotniho prostiedi, prositované obaly a mnoho
dalstho? Pro adekvatni zodpovézeni téchto otdzek
byl poprvé zfizen fidici vybor s vybranymi partnery
z prumyslu, ktery integruje poznatky podél celého fe-
tézce tvorby hodnot a jehoz clenové, predstavitelé vy-
znamnych firem oboru, reprezentuji véechny aspekty
obald, od ndvrhu pies vyrobu az po vyuZiti.

Zcela vlastni pohled na vizionéfska feseni obalil
pak aseji studenti mildnské vysoké skoly NABA
a dalsich vzdélavacich instituci.

Touchpoint 3D fab+print

Vyznamnym tématem bude i na letosnim vele-
trhu enormni potencidl aditivnich technologif jako
prifezovych technologii budoucnosti. Touchpoint
3D fab+print dotvéii nabidky vystavovatelt a od-
razi celé spektrum téchto technologii. Pfedstaveny
budou aktudlni technologie ,state of the art“ stejné
jako ptiklady dobré praxe. Navrhu obsahové népl-
né a realizaci programu pfednések se poprvé ujala
pracovni skupina Additive Manufacturing v ramci
VDMA.

Touchpoint textile

Jako motor a zdroj impulzt pro nové podnikatel-
ské zameéry se toto forum soustiedi na potencidl di-
gitdlntho tisku v oblasti textilu. Propoji spolecnosti
nejruznéjsich obort a nabidne prostor pro koopera-
ce napfic obory, nové projekty i ndpady na produk-
ty a technologie, které se budou realizovat v ,micro
factory*“.

Nové sluzby na veletrhu drupa 2021

Nejen do specializovanych for investovali orga-
nizatofi veletrhu, nybrz i do infrastruktury a do no-
vych sluzeb pro své zédkazniky: je tu nova veletrzni
aplikace, matchmakingovy nastroj, oproti ro¢niku
2016 inovovany objedndvkovy systém pro vystavo-
vatele a poprvé také sluzba ,wayfinding* pro lepsi
navigaci po aredlu. Vystavovatelé i ndvstévnici si
tak mohou své dny na veletrhu napldnovat efektiv-
néji a komfortnéji a sndze dosahnout cili navstévy.

Disseldorf se stane méstem ,drupacity"

Od 20. do 30. dubna 2021 se cely Diisseldorf pro-
meéni v drupacity a nabidne ve formé vecerni zaba-
vy ve mésté vitany protipdl k intenzivnimu pobytu
na veletrhu. Spole¢né s gastronomii, hotely a ob-
chody se vytvaii ptsobiva koncepce péce o hosty,
kterd zajisti dobré vyvazeni businessu a relaxace.

Veletrh drupa 2021 opét zaplni celé vystavisté
spolecnosti Messe Diisseldorf.

Aktudlni informace o veletrhu drupa i o jeho do-
provodném programu a specializovanych férech
najdete na adrese www.drupa.de.

Novinky a napinave pribéhy z tiskarske
branze doplnéné relevantnimi prurezovymi
technologiemi jsou tématem drupa-blogu na
adrese https://blog.drupa.com.

b

embrace the fut‘ui'e

20.-30. dubna 2021

Disseldorf/Germany

Informace pro navstévniky,

prodej vstupenek, komplexni cestovni sluzby:
Veletrhy Brno, a. s.—Miroslav Koznar
Vystavisté 1_603 00 Brno

Tel. +420 541159 190 _GSM +420 602 594 810
mkoznar@bvv.cz

www.bvv.cz/veletrhy-v-zahranici/cestovni-sluzby
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Interpack 2021.:

Databaze vystavovatelu online
Nove digitalni nastroje pro pripravu na veletrh

Veletrh interpack 2021 je kompletné vyprodany, takze se predstavi priblizné 3.000 vystavovatelll z 60 zemi své pro-
dukty a technicka reSeni na nejvyznamnejsi mezinarodni akci oboru obalu a souvisejiciho zpracovatelskeho prumyslu.
Soubézny specializovany veletrh pro subdodavatelsky primysl ,components - special trade fair by interpack” v hale

18 je rovnez vyprodany.

Jedineéna nabidka

Pro ziskdni pfehledu pfes jedinecnou nabidku i zicastnéné spolecnosti mohou
zdjemci nyni vyuzit sekci ,Vystavovatelé a produkty” na webu veletrhu www.
interpack.de. Rychly pfistup umoznuje osm ikon cilovych skupin pod ,vyhle-
dédvénim obort“. Jediné kliknuti zobrazi seznam vsech vystavovateld, ktet{ maji
ve svém portfoliu nabidky pro pfislusny obor. Diky rtiznym moznostem vybéru
mohou budouci navstévnici vysledky vyhleddvani dél upfesnit a pomoci funkce
MyOrganizer uloZit do osobniho tctu. Jednotlivé vystavovatele 1ze oznacit jako
»oblibené“ a doplnit pozndmkami - véetné synchronizace s aplikaci veletrhu in-
terpack, kterd je k dispozici pro iOS i Android. Tato funkce navic nabizi persona-
lizovany planek hal, ktery usnadiiuje orientaci v 18 haldch vystavisté.

Optimalizovana struktura hal

Snadnéjsi orientaci pfispiva také optimalizovand struktura veletrhu interpack,
kterd nyni odrazi stéZejni nabidky pro aplika¢ni préimysl, napf. farmaceuticky
nebo kosmeticky (haly 15-17), ¢i segmenty jednotlivych obort, jako napf. obalo-
vé materidly a prostiedky a jejich vyrobu (haly kolem vstupu Nord). Pro usnad-
néni orientace v ramci jednotlivych clusterti byla nové uspofddédna také struk-
tura vystavovateli. Nabidky k urcitym procesnim krokim se nyni pfedstavuji

blizko sebe.

Nova konference: “Life without Packaging?"

Téma udrZitelnosti - jiz 1éta utvéiejici vyvoj tohoto oboru - nabralo v posledni
dobé diky diskusim zejména kolem plastovych obalii na dynamice. Nové konfe-
rence ,Life without Packaging? osvétluje tematické oblasti obaly, udrzitelnost
a zivotni prostiedi kontroverzné a z rtznych perspektiv. Kritici se dostdvaji ke
slovu stejné jako zastdnci, diskutuje se o tom, co lze eliminovat a co je nutné.
Ustiednimi body jsou udrzitelnost a dopady na Zivotni prosttedi, redukce plytva-
ni potravinami a hygiena. Ugastnicky poplatek &ini 299 EUR. Vstupenky lze za-
koupit online na webu veletrhu interpack na adrese www.interpack.de. Zajemci
tam najdou také detaily k pfednasejicim a programu konference.
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Festival SAVE FOOD

Soubézné se kond festival SAVE FOOD v budové Rheinterrasse v centru Diissel-
dorfu a zahrnuje interaktivni vystavu, konferenci a prezentace start-upt. Start-
-upy se Gcastni v rdmci Tydne start-upti Diisseldorf, akce zahrnujici ptiblizné
130 dil¢ich akci, workshopti a setkdni na nékolika mistech v Diisseldorfu. Mezi
vystavistém a budovou Rheinterrasse bude zfizena kyvadlova doprava. Festival
SAVE FOOD je piistupny také zdjemctim z fad vefejnosti.

Matchmaking s umélou inteligenci

Jednim highlightem nové digitdlni nabidky pro efektivnéjsi pldnovani névstévy
veletrhu je kompletné pfepracovany matchmaking, ktery mohou budouci né-
vstévnici i vystavovatelé veletrhu interpack vyuzivat od poloviny listopadu. Tato
funkce umoziiuje sjedndni obchodnich schuzek jiz pted samotnym veletrhem.

interpack 2021 | ES

Systém se na zakladé interakce s uzivatelem postupné uci a sim pak navrhuje poten-
cidlni obchodni partnery. Podobné jako u jedné znamé digitalni kontaktni burzy lze
partnery pomoci této aplikace hodnotit kladné nebo zdporné. Diky témto rozhodnu-
tim se ndvrhy stale upfesiuji.

Predveletrzni pravodce navstévnika

Uspé$nou navstévu veletrhu je nutno obecné dobie ptipravovat. Pomocnikem je zde
Predveletrzni privodce ndvstévnika veletrhu interpack 2021. Obsahuje kompletni
planek hal se vSemi vystavovateli a navic nabizi tipy, na co by ndvstévnici pied na-
vstévou veletrhu meéli dbat. Rozesild se v tisténé formé a také se priklddd k odbornym
Casopisim. Odkaz na digitdlni variantu je k nalezeni na webu www.interpack.de.
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